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El censo hovino se
hunde un 3,2%

En febrero, pese a la subida de los precios, el censo de va-
cas ha caido un 0,3% y el de novillas un 0,7%

Censo hembras >24 meses - mar 2022 vs 2023 (%)
Fuente: datos SITRAN, elaboracion SGPGyC
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'Espaia ya hay 25.642
cas menos Yy bajando...

El precio de la leche no logra frenar la sangria y en febrero el cen-

so de vacas bajo un 0,3% y el de novillas un 0,7%

Los ganaderos de vacuno de leche
entienden a la perfeccion la la
“Operacion Chuletén” impulsada
por Agaprol OPL. La mejor prueba
de ello la ha dado esta misma se-
mana el ministerio de Agricultura al
hacer publico el censo de vacuno
de leche existente en estos mo-
mentos en nuestro pais.

El descenso en el nimero de va-
cas y de novillas deja claro que los

ganaderos no estan dispuestos a
seguir produciendo a pérdidas y
que prefieren vender sus animales
para carne a seguir endeudandose
para que industria y distribucion
puedan seguir manteniendo sus
margenes.

En marzo de 2023 el censo de va-
cuno lechero es de 784.846 vacas,
lo que supone un descenso del
3,2% con respecto al mismo mes

2022:810.488
2023:784.846

-3,2%

en el afio anterior y con respecto al
mes inmediatamente anterior se
observa un descenso del 0,3%.

En cuanto al censo de novillas, en
marzo de 2023 alcanza los
271.142 animales, lo que supone
un incremento del 0,8% respecto
al mismo mes del afio pasado y un
descenso del 0,7% respecto al
mes inmediatamente anterior.

CENSO HERMBRAS DE
MAS DE 24 MESES.
COMPARATIVA ENERO
2022-23.
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Aunque a nadie parezca importar-
le, el afio pasado también des-
aparecieron el 7% de los ganade-
ros -790 explotaciones- y aunque
alguien pudiera pensar que esa
tendencia se corregiria con el pre-
cio pagado durante el mes de
enero la realidad es bien distinta y
en ese mes cerraron otras 90 ex-
plotaciones, 3 al dia.

La caida en el nUmero de explota-
ciones con entregas y el descenso
del censo de vacas y novillas ha
tenido un efecto claro en la pro-
duccién registrada en 2022 con
una caida del 2,2% pese a las
subidas de precios registradas
durante el ultimo trimestre de
2022.

De la decision que adopten indus-
tria, distribucién y consumidores a
este respecto supondra que el
sector continle adelante y que en
los lineales siga habiendo leche.

Fuente: MAPA - AGAPROL
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Censo Novillas

La produccion cae un 2,2%

El aino pasado se dejaron de producir 161.652
toneladas de leche con respecto al aiio anterior

2021: 7.485.305 t
2022:7.323.653 t

-2,2%
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ASOCIACION DE GANADEROS PRODUCTORES DE LECHE

La industria lactea y la distribucion
quieren bajar el precio de la leche

¢La habran aprendido los ganaderos?

Operacion |
Chuleton g

Menos vacas,
mas precio
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Tension en la industria, no todos
piensan que el precio de la leche

debe bajar

La falta de argumentos para presionar a la baja a los gana-
deros resquebraja la unidad de las industrias

El CEO de Capsa, Armando Tella-
do, habria la caja de los truenos la
semana pasada en su cuenta de la
red social LinkedIn. El responsable
de marcas como Central lechera
Asturiana, Larsa o ATO lanzaba en
abierto la sguiente reflexion

Armando Tellado: “;Por qué sube
la leche? ;Porque las empresas
son avariciosas y engordan Sus
margenes?

Pues a mi juicio, y con los datos
del MAPA (Gobierno de Espana), la
conclusion es que los precios han
subido para compensar el incre-
mento de coste de produccion de
los ganaderos (fertilizantes, cerea-
les, energias, etc). Ni siquiera el
incremento de costes de las indus-
trias en su totalidad. Y pese a esta
fuerte subida de precios pagados
al ganadero, la produccion ha cai-
do en relacion al afio anterior -por
falta de rentabilidad principalmen-
te.

Asi que si no queremos quedarnos
sin leche no nos queda otra que
pagarla por su justo precio, que
debe ser al menos el coste de pro-
duccion.

Las empresas lacteas este afio, y
creo que sin excepcion, o bien ga-
naran menos dinero o directamen-

te perderan dinero. No creo que ni
una sola aumente sus margenes.

Y desde la perspectiva del IPC, si
un consumidor medio bebe 70 li-
tros de leche al afio, y asumimos
un incremento anual del PVP de 30
cts por litro, el incremento de pre-
cio anual total pagado habra sido
de €21. Que repartidos en 12 me-
ses no llega a €2 al mes.

Realmente es un precio muy alto
para dar futuro al sector? Es mejor
pagar su justo precio o no comer
huevos o beber leche?

Cuando faltan alimentos de prime-
ra necesidad en las tiendas suele

ser porque los productores cierran
por falta de rentabilidad, porque no
ven futuro.

Porque si no estamos dispuestos a
pagar los alimentos por su precio,
o bien consumimos producto de
importacion con el consiguiente
impacto en nuestros trabajadores,
pueblos y paisajes, o comemos
menos o simplemente no come-
mos determinados alimentos”.

Ahora solo falta ver que hara Cen-
tral Lechera Asturiana finalmente
con sus contratos lacteos a partir
del mes que viene.

Fuente: AGAPROL - LINKEDIN
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El campo se rebela y pide vigilar
los margenes de toda la cadena

La UPA, COAG y las cooperativas destacan el desequilibrio de la cadena.
La patronal alimentaria denuncia el incremento de los costes regulatorios

Los representantes de los agricul-
tores y ganaderos han puesto hoy
especial énfasis en la necesidad
de monitorizar la cadena alimenta-
ria para saber porque se esta pro-
duciendo un incremento tan fuerte
de los precios de los alimentos,
advirtiendo que el sector primario
no se esta beneficiando con ello,
sino que mas bien al revés, esta
perdiendo rentabilidad.

En una jornada de Promarca, la
asociacion que agrupa a las gran-
des marcas de gran consumo, las
organizaciones agrarias han criti-
cado las declaraciones hechas
ayer por el presidente de Merca-
dona, Juan Roig, que asegurd que
"hemos subido los precios una
barbaridad porque si no hubiera
sido un desastre para la cadena".

Javier Alejandre, técnico de UPA,
ha destacado en ese sentido que
"el afio pasado perdimos un 5,5%
de nuestra renta" recalcando que,
frente al resto, "nosotros somos un
eslabon muy transparente en
cuanto a la estructura de costes".
Aunque sin acusar de forma expli-
cita a nadie Alejandre ha asegura-
do que "nadie sabe la razén de la
subida de los costes", reclamando
por ello la necesidad de "monoto-
rizar toda la estructura de costes a
lo largo de la cadena", porque "los

observatorios existentes no fun-
cionan" y ademas, pese a las exi-
gencias que marca la Ley, sigue
habiendo ventas sin contrato.

Alvaro Areta, técnico de Coag, in-
sistio, en la misma idea, en que "es
necesario que la cadena recupere
la rentabilidad y que todos los es-
labones sean sostenibles", dejan-
do claro que, en su opinién, "la
subida de los precios no implica
necesariamente una subida de la

rentabilidad", algo que para el sec-
tor no se esta produciendo.

En la misma linea también se ha
pronunciado, Gabriel Trenzado,
director general de Cooperativas
Agroalimentarias, que ha apuntado
la "necesidad de recuperar el valor
en un marco equilibrado". Mauricio
Garcia Quevedo, director general
de la Federacion de Industrias de
Alimentacién y Bebidas (Fiab), ha
coincidido, por su parte, en que "el
reto mas importante es conseguir

Mercadona gana 718 millo-
nes de euros, un 5% mas



https://efeagro.com/mercadona-precios-costes-productividad-resultados/
https://efeagro.com/mercadona-portugal-resultados-2022/
https://www.eleconomista.es/retail-consumo/noticias/12186802/03/23/Mercadona-gana-un-5-mas-tras-subir-precios-un-10-y-reducir-margen-en-140-millones.html
https://www.eleconomista.es/retail-consumo/noticias/12186802/03/23/Mercadona-gana-un-5-mas-tras-subir-precios-un-10-y-reducir-margen-en-140-millones.html
https://www.eleconomista.es/economia/noticias/12172501/03/23/El-precio-medio-de-los-productos-agricolas-de-la-UE-crece-un-24-en-2022.html
https://www.eleconomista.es/economia/noticias/12172501/03/23/El-precio-medio-de-los-productos-agricolas-de-la-UE-crece-un-24-en-2022.html

un equilibrio entre todos los esla-
bones de la cadena", aunque ha
salido en defensa de la industria
asegurando que el sector se ve
sometido a una avalancha regula-
toria, con mayores cargas fiscales,
como el nuevo impuesto al plasti-
co, que esta encareciendo los cos-
tes. Para Garcia Quevedo una de
las razones que explica la fuerte
subida de los precios radica en los
problemas de abastecimiento de
determinados insumos.

Ignacio Larracoechea, presidente
de Promarca, ha resaltado que las
batallas en precios derivan en "la
destruccion del valor y la falta de
innovacién". "No es aceptable que
no se permita la rentabilidad al
sector primario y hay que fomentar
la competencia entre las marcas".

El sector de la distribucion
"El sector esté en riesgo. Su valor
esta cayendo de media un 1% por
afo. Como industria no somos
capaces de crecer ni siquiera al
ritmo de la inflacién", ha asegura-
do César Valencoso, Consumer
Insights Director de Kantar World-
panel. Uno de los grandes pro-
blemas a los que tiene que hacer
frente ahora la cadena es el auge
de las marcas blancas.

A lo que Valencoso afade
que "los datos son claros, la mar-
ca de fabricantes se ha reducido
un 15%, mientras que la marca de
distribuidor ha podido crecer has-
ta un 11% estos anos". El presi-
dente de Promarca, Ignacio La-
rracoechea, ha querido hacer re-
ferencia a la importancia de las

marcas de fabricante, pues "ge-
neran mas valor afadido, mas
empleo y son las que mas se ex-
portan".

"Las marcas compiten por valor,
los retailers por precio”, asegura
Valencoso. La tercera razén para
que un consumidor decida ir a un
supermercado o a otros es el sur-
tido. Ademas, cuanta mas varie-
dad de productos tenga una ca-
dena de distribucién mas creci-
miento experimentard, sin embar-
go, esto puede tener un impacto
negativo. Asi, "cuanto mas surtido
tenga un supermercado mas cos-
tes logisticos tendra que
soportar", dice el director de Kan-
tar.

Fuente: EL ECONOMISTA
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El precio de la leche
no puede bajar
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Los costes de alimentacion
vuelven a dispararse en febrero

La Soja se situa en los 631 euros por tonelada, un 21% mas que
hace’'un aiio mientras el maiz se ha encarecido un 2,62%

La incertidumbre por la guerra de
Ucrania y la posible suSpensién
de los acuerdos para la exporta-
cion de grano asi como la situa-
cion de sequia que azota todo el
planeta han vuelto a disparar las
cotizaciones de los principales
cereales.

La soja 47% es el producto que
esta sufriendo las mayores ten-

siones en el mercado y el alza con
respecto al mes de febrero de
2022 se situa en el 20,65%.

El precio del maiz, por su parte,
ha experimentado un alza en la
cotizacién con respecto al afo
pasado del 2,63%.

La traduccion de estas subidas a
la Racién Completa de pienso ha

supuesto una subida del 22,6%
mientras que el Pienso Comple-
mentario lo ha hecho en un
17,23% segun los datos oficiales
que acaba de hacer publicos el
ministerio de Agricultura a través
del sistema de control de piensos
SILUM.

Fuente: AGAPROL

/AGAPROL

PIENSO
COMPLEMENTARIO

345,74 €/Tn

405,32 €/Tn

17,23 %

FUENTE: SILUM
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Agaprol OPL también negociara
contratos lacteos con Nestlé

La Organizacion de productores lacteos celebra una reunion
con ganaderos cantabros en la localidad de Galizano

Agaprol OPL ha puesto en marcha
los tramites necesarios para iniciar
la negociacién de los contratos
lacteos de sus asociados con
Nestlé en su factoria de Cantabria.

De esta forma la OPL suma a la
multinacional lactea Nestlé al gru-

po de empresas con el que ya lleva
negociando mas de una década.

Agaprol en la actualidad negocia
los contratos lacteos de mas de
600 ganaderos de once comuni-
dades autbnomas con mas de una
treintena de industrias lacteas. El
volumen total negociado supera el

millén de toneladas anuales, lo que
la convierte en la mayor Organiza-
cién de Productores Lacteos de
todo el pais.

Reunion en Galizano

El pasado viernes 10 de marzo
mas de 70 ganaderos procedentes
de toda Cantabria se dieron cita en
el teatro municipal de Ribamontan
al Mar para conocer de primera
mano la situacién del mercado lac-
teo y el estado actual de las nego-
ciaciones de contratos que finali-
zan el proximo dia 31 de marzo.

Francisco Fernandez, director de
Agaprol, fue el encargado de ofre-
cer toda la informacién al grupo de
ganaderos socios de la OPL en
esa comunidad y de otros tantos
que se han incorporado a la misma
en los Ultimos meses.

Cantabria es la tercera comunidad
autébnoma con mayor numero de
ganaderos en activo de todo el
pais solo por detras de Galicia y
Asturias.

Fuente: AGAPROL
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La Flor de Burgos crece casi un
10% gracias a la exportaciones

La lactea cerrd ejercicio con una facturacion que se disparo hasta
los 86,8 millones, con una progresion del 34% respecto a 2021

Hace tiempo que Léacteas Flor de
Burgos dejé de ser un fabricante
de queso fresco, para convertirse
en un especialista en productos
lacteos frescos. "Venimos de ahi,
es parte de nuestra identidad, y
sin embargo ahora nuestro portfo-
lio estd protagonizado principal-
mente por especialidades italia-
nas, mientras los lacteos fermen-
tados, como los yogures griegos
o la creme fraiche ocupan ya alre-
dedor del 30% de nuestro volu-
men total", segun nos explica Jai-
ro Martinez, director comercial de
Flor de Burgos, que destaca un
claim que no deja lugar a dudas:
"frescos elaborados en 24 horas".
Pero hay mas, a dia de hoy la ter-
cera categoria con mas peso en

su actividad son los loncheados y
los rallados, donde la mozzarella
convive con otra multitud de va-
riedades de quesos. "Nos hemos
convertido en una de las compa-
filas con mayor diversificacion de
productos, elaborando cerca de
400 referencias", sigue explicando
Martinez, "y podemos decir que
crecemos organicamente en to-
das las categorias de producto”.

Las cifras le vuelven a dar la razén
al cierre de 2022, ejercicio que la
lactea cerrd con un crecimiento
en volumen del 9%, para alcanzar
las 21.880 t de producto, y una
facturacién que se dispard hasta
los 86,8 M€, con una progresion
del 34% respecto a 2021, "fruto

de la actualizacion de tarifas, para
hacer frente a la realidad del mer-
cado de las materias primas y de
los costes de produccion". La
compania volvia asi a un creci-
miento solido tras el impas de
2021, y afronta ya el medio plazo
con el objetivo de romper la barre-
ra de los 100 M€. Estos datos
2022 se sustentan sobre el buen
desempefio de sus ventas en to-
dos los canales, con alimentacion
protagonizando su actividad a ni-
vel global, pero presentando tam-
bién muy buenos numeros en
foodservice e industrial.

Exportacion

Martinez pone el acento en el
desarrollo de su actividad en ter-
ceros mercados, que al cierre de
2022 ya generaba el 15% de las
ventas de Flor de Burgos, con
presencia en 32 paises, princi-
palmente en Europa, donde du-
rante 2022 ha ganado cuentas
significativas como 'Kaufland', en
Alemania, o Aldi en Francia,
Oriente Medio, Africa y Centro y
Sudamérica. De hecho, la expor-
tacion esta llamada a ser el prin-
cipal motor de crecimiento de la
lactea durante el préximo lustro,
con el ambicioso objetivo de lle-
gar a generar el 25% de su factu-
racion en el plazo de 4/5 afos.

Fuente: ALIMARKET
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Tres industrias lacteas de Mercadona
se situan entre las mas grandes

Covap e Iparlat pasaron de una cuota de mercado del 13,5% a
alcanzar el 20% en leche de consumo

La evolucién de la industria lactea
en la pasada década ha sido dis-
par. La estructura en el mercado
espafiol no ha cambiado dema-
siado, con los mismos tres gran-
des grupos que lideraban el sec-
tor manteniéndose en cabeza:
Lactalis y Danone, dos multina-
cionales en torno a los 1.000 mi-
llones de ingresos; y Capsa, due-
fa de Central Lechera Asturiana y
la Unica compafiia nacida en Es-
pafia que se acerca a los 800 mi-
llones de facturacion.

Esto no significa que todo haya
permanecido estancado, algo casi

imposible teniendo en cuenta que
en el periodo se produce el fin de
las cuotas lacteas. El libro El sec-
tor lacteo en Espafa, coordinado
por Edelmiro Lopez, profesor de
Economia Aplicada de la Univer-
sidade de Santiago de Composte-
la, y Manuel Lainez, consultor de
investigacion e innovacion alimen-
taria de Cajamar, explica que «en-
tre 2011 y 2019, el volumen eco-
némico del conjunto de la indus-
tria lactea ha registrado una evo-
lucién positiva, con un crecimien-
to del 8,4% en los ingresos de
explotacién».

Este crecimiento se lo anotaron
las empresas que rondaban los
200 millones de euros de ingre-
sos, mientras que «los cuatro gru-
pos de mayor tamafio estarian en
rojo, con un retroceso medio del
13%». En el pelotdon cabecero,
fuera del pdédium, estaria también
Pascual, en torno a los 700 millo-
nes de facturacion.

«Como resultado de esta evolu-
cion desigual, la concentracion en
la estructura empresarial se ha
reducido de forma importante
desde 2011, ganando seis puntos
porcentuales las empresas de

Aho 2011 Afio 2019
Garcia Baquero” 138 158
Entrepinares 99 133
Lactalis Fortasa 162 104
Lafuente (Grupo) 7.1 80
Mantequerias Arlas 73 39
Total 5 54,2 515

‘ AGAPROL



menos de 200 millones de euros,
a costa de las de mas de 500 mi-
llones, que ceden nueve puntos»,
afiade la monografia, que se pre-
sentd la pasada semana en Lugo
con presencia del presidente da
Organizacion Interprofesional Lac-
tea (InLac), Daniel Ferreiro, y el
presidente de Cajamar, Eduardo
Baamonde.

En esta evolucién destaca el ma-
yor dinamismo que presentaron
grupos vinculados a la marca de
distribucién, especialmente en el
caso de los proveedores de Mer-
cadona como Covap e Iparlat,
con sus filiales Lactiber y Naturlei-
te; Entrepinares, Lafuente-Monte-
sinos, El Pastor y Flor de Burgos
en quesos; y Andros, Grupo Pos-
tres Reina y Postres Lacteos Ro-

mar en derivados frescos. Hay
que tener en cuenta que la conso-
lidacion de Lactalis como el gran
conglomerado lacteo en Espafa
se produce fundamentalmente en
la década anterior, al igual que la
entrada en el mercado de Leche
Celta (Lactogal), con plantas en
Pontedeume y Santander.

En ndmeros, Covap e lparlat pa-
saron de una cuota de mercado
del 13,5% a alcanzar el 20% en
leche de consumo, segun la pu-
blicacién. Lactalis, Capsa y Pas-
cual, en cambio, pasaron del
66,4% al 62%.

Entrepinares, también con planta
en Galicia, se convirtid en el se-
gundo operador por cuota de
mercado en quesos, superando a

BOLETIN

Lactalis Forlasa y teniendo como
gran cliente a Mercadona.

Los tres proveedores de la cadena
de Juan Roig, Covap, Entrepina-
res e IpaRlat, se cuelan entre los
diez mayores grupos lacteos en
Espafa por ingresos de explota-
cién, aunque se percibe un salto
relevante de facturacién entre
Lactalis, Danone y Capsa y el res-
to.

Fuente: ECONOMIA DIGITAL

2011 2019 Variaciéon 2019/2011 (%)

Lactalis (Grupo)* 1.141 1.089 45
Danone SA 1.134 806 28,9
Capsa n 127 57
Calidad Pascual 718 651 9.3
Lacteas Garcia Baguerc® 265 413 55,6
lias (Grupo)* 383 395 32
Entrepinares (Grupo)* 204 377 85,0
Covap (Grupo, Estimacion Leche)* 206 358 740
Schreiber (Grupo) 412 355 13,7
Ipariat (Grupo)® 23 293 26,8
Leche Celta SL" 344 222 356
Lafuente (Grupo)' 132 205 55,9
Andros (Grupoy 51 150 195,3
Grupo Leche Rio SA 190 142 253
Postres Reina (Grupo) 89 109 224
Clun Lacteos' 64 106 65,1
Mantequerias Arias SA" 136 101 258
Quesos El Pastor-Hijos De S 449 %9 1031
Liasa 30 /4 146,7
Nestle Espaia (estimacion leche) 60 78 30,0
Hochland Espafota SA 70 67 38
Flor De Burgos 13 63 4056
Grupo Cacaolat 60

Postres Lacteos Romar SL 19 50 1616



https://www.economiadigital.es/galicia/empresas/de-una-queseria-en-vilalba-a-liderar-el-sector-lacteo-en-espana.html
https://www.economiadigital.es/galicia/empresas/de-una-queseria-en-vilalba-a-liderar-el-sector-lacteo-en-espana.html
https://www.economiadigital.es/galicia/empresas/nueve-millones-de-beneficio-para-entrepinares-el-quesero-de-mercadona-que-disparo-el-precio-de-la-leche.html
https://www.economiadigital.es/galicia/empresas/nueve-millones-de-beneficio-para-entrepinares-el-quesero-de-mercadona-que-disparo-el-precio-de-la-leche.html
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La escasez de alimentos se
extiende a los huevos

BonArea distribuye un comunicado interno en el que alerta de la falta
de producto en el mercado y pide a sus tiendas que limiten las ventas

La escalada continuada de los
costes de produccién, la crisis de
suministros, el aumento del precio
del pienso, intensificado tras la in-
vasion de Ucrania, y la gripe aviar
han provocado una escasez de
huevos en Europa que, hasta aho-
ra, Espana miraba de reojo. Pero la
gravedad de la situacién se ha tra-
ducido ya en el primer raciona-
miento de ventas en un supermer-
cado espanol.

"Les informamos de que, desde
hace varias semanas, existe una
escasez general de huevos de
consumo en el mercado, lo cual ha
provocado un incremento en la
demanda y, en consecuencia, en
los precios de venta". Asi arranca
el comunicado interno que la ca-
dena de supermercados catalana
BonArea ha distribuido entre sus
tiendas de todo el pais y al que ha
tenido acceso EL MUNDO.

La empresa explica en la misiva,
fechada a 9 de marzo de 2023,

que, ante esta situacién de esca-
sez en el mercado, ha logrado in-
crementar el suministro a las tien-
das en "aproximadamente un 25%
sobre los volumenes previstos",
pero admite que, aun asi, se han
encontrado con que "la demanda
supera a la oferta disponible y es
posible que se produzcan faltas en
los pedidos”.

En este contexto, BonArea ha de-
tectado que algunos clientes, a
menudo no habituales, estan reali-
zando compras de grandes canti-
dades de huevos en sus tiendas.
Algo que la empresa relaciona con
el "importante diferencial en el pre-
cio" respecto a la competencia. En
efecto, los huevos en los super-
mercados BonArea se encuentran,
en estos momentos, entre los mas
baratos del mercado (a 1,80 euros
la docena de talla L).

Esto estad provocando, segun ad-
vierte la compania en la comunica-
cion interna, "faltas de stock y que

clientes habituales se queden sin
poder realizar su compra". "Para
evitar enfados o malentendidos, es
conveniente que realicen una ges-
tion controlada del producto, man-
teniendo parte del stock en el al-
macén de la tienda y reponiendo
durante el dia", recomienda a sus
establecimientos.

Y aqui introduce la primera medida
de racionamiento de huevos en un
supermercado espanol, al fijar una
compra maxima de 10 docenas
por cliente. Una cantidad que se
puede considerar elevada para un
particular, pero que la empresa es-
tablece como limite "para poder
asegurar que se mantienen unida-
des suficientes para atender a to-
dos sus clientes".

A finales del afo pasado saltaban
todas las alarmas por el raciona-
miento de huevos en los super-
mercados de Reino Unido. Algo




[
A

AAAALAAAAL

2.47

BOLETIN

A A A A 4 A A A A s s A ERTERE E R s &=

== 4.49

que mas recientemente se ha pro-
ducido también con algunas frutas,
verduras y hortalizas, como los
tomates, los pepinos o los pimien-
tos. Aqui en Espania, la experiencia
mas cercana se remonta a marzo
del afilo pasado, hace ahora justo
un afo, cuando los supermerca-
dos empezaron a racionar la venta
de aceite de girasol ante el acopio
excesivo que estaban haciendo
algunos consumidores por el mie-
do al desabastecimiento que po-
dian provocar las tensiones en la
cadena de suministros tras el esta-
llido de la guerra en Ucrania.

Precisamente, en el primer decreto
de medidas para paliar el impacto
de la guerra el Gobierno modific
la Ley de Ordenacion del Comercio
Minorista para permitir a los esta-
blecimientos comerciales limitar
las unidades maximas por articulo

que pueden ser adquiridos por
cada consumidor en situaciones
excepcionales, "cuando existan
circunstancias extraordinarias o de
fuerza mayor que lo justifiquen".
"Estas medidas deberan estar jus-
tificadas y se adoptaran de manera
proporcionada cuando sea nece-
sario para impedir el desabasteci-
miento y garantizar el acceso de
los consumidores en condiciones
equitativas", reza la norma.

UN CASO "PUNTUAL"

Fuentes del sector de la distribu-
cion califican la situacion de BonA-
rea como un "caso puntual" y des-
de las principales cadenas de su-
permercados que operan en Espa-
fia descartan problemas de abas-
tecimiento. Aunque si reconocen
"tensiones" en la produccién de
huevos por la crisis de suministros,
agravada por la gripe aviar, situan

Agapro

H#SomosGan

agaprol.es

el problema en los precios y no en
la escasez de producto. No en
vano, los precios en origen se han
triplicado en el Ultimo afo, pasan-
do de 0,80 a 2,40 euros, y en el
supermercado se han encarecido,
en algunos casos, mas del 40%.

Desde la Organizacién Interprofe-
sional del Huevo (Inprovo) hacen
un llamamiento a la calma. "En ab-
soluto hay desabastecimiento”,
aseguran fuentes de la patronal
que piden "tranquilidad" a los con-
sumidores ante el 'caso BonArea'.
"Espaia es un pais productor fuer-
te y uno de los grandes exporta-
dores a Europa", afirman. El men-
saje que lanzan desde la organi-
zacion empresarial, que constata
la "estabilidad" de los contratos
con la distribucién, es de "tranqui-
lidad absoluta".
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La mayor OPL del pais

580 socios
1 millon

de toneladas negociadas

AGAPROL




AGENDA

AGAPROL

Agaprol OPL continda las negociaciones abiertas
con las mas importantes industrias lacteas de
nuestro pais. Este proceso de negociacion de los
contratos lacteos que regiran las condiciones eco-
némicas y de calidades de las entregas de los ga-
naderos asociados a Agaprol OPL han de incluir las
nuevas clausulas establecidas en el Real Decreto
de Ley 5/2020 y que regula aspectos tan importan-
tes como la prohibicion de venta a pérdidas o la
obligatoriedad de recoger la estimacién del precio
de coste de produccién para el ganadero.

La situacion derivada de la crisis del Coronavirus
también esta provocando modificaciones en la du-
racion de la vigencia de los contratos que suscritos
entre industrias y ganaderos. Agaprol OPL reco-
mienda a todos los ganaderos no suscribir ningun

contrato sin consultar previamente las condicio-
nes del mismo.

La negociaciéon de los contratos lacteos se inicia
dos meses antes de la finalizacion del anterior
contrato siguiendo las pautas establecidas en la
normativa vigente y que establece la absoluta
transparencia del proceso entre la industrias lac-
teas y las Organizaciones de Productores Lacteos
que negocian mandatadas por sus asociados.

El proceso de negociacion transparente de los
contratos lacteos es una de las mejores herra-
mientas a disposicion de los ganaderos para ga-
rantizar acuerdos justos y libres con aquellas em-
presas a las que entregan su produccion.
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VENDO JOHN DEERE 3350

John Deere 3350. Buen estado. 12.000
horas. Palencia

Teléfono de contacto: 629 45 86 71

VENDO CARRO UNIFEED Y
AMARRES

Ganadero de Burgos vende:

= Carro unifeed Tatoma MV14
= Amarres Pellitero

Teléfono de contacto 616 134 730

SALA DE ORDENO

Sala de ordeno rotativa de 40 plazas,
actualizada en 2019, con medidores de
pulsacidon, caja de control, bomba de
pistones, inverter y puerta de separa-
cion.

Teléfono de contacto: Miguel Angel Saez
607 805 432

AGAPROL



SE VENDEN PODOMETROS

Ganadero vende poddémetros. Provincia
de Segovia

NuUmero de contacto 645 235 453

SE VENDEN NOVILLAS

Se venden novillas. (Segovia)

Teléfono de contacto 629 423 146

SE VENDE SALA DE ORDENO
GEA

Se vende sala de ordeio GEA con 40
puntos (20 y 20 en paralelo). Segovia.

Teléfono de contacto: 645 235 453

SE VENDEN CUBICULOS

Se venden cubiculos
Teléfono de contacto: 645 235 453

Segovia

AGAPROL



Ganaderos

Nuestro trabajo esta en la base de la cosa mas importante
en la vida de las personas: la salud.

Pero también de aquellas otras que hacen que la vida sea
una obra de arte




