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La industria láctea y la distribución  
quieren bajar el precio de la leche 

NO HAN APRENDIDO LA LECCIÓN 
¿La habrán aprendido los ganaderos?



Aprender la 
lección

EDITORIAL AGAPROL | ACTUALIDAD
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Industria láctea y distribución no han aprendido la 
lección que ellos mismos impartieron al sector du-
rante el segundo semestre de 2022. Si siguen as-
fixiando a los ganaderos la producción bajará y 
tendrán que salir al campo a quitarse la leche los 
unos a los otros porque no hay suficiente como 
para que sus fábricas sigan funcionando y los li-
neales de los supermercados estén abastecidos. 


Las industrias han hecho suyo el mensaje de que 
hay que bajar el precio de la leche porque los ga-
naderos ahora ganan dinero. Parece mentira que 
empresas multinacionales sean capaces de en-
tender este argumento como válido en este tri-
mestre en el que sus propias compañías bajan en 
bolsa ya no por perder dinero sino por, simple-
mente, reducir sus cuentas de beneficios. 


Ni industria, ni distribución pueden convencer a 
nadie de que un ganadero tiene que bajar el pre-
cio de su producción por el mero hecho de haber 
dejado de perder cantidades ingentes de dinero 
como venían haciendo desde hace dos años. En 
2020 y 2021 nadie quiso entender que el sector 
colapsaba porque entonces los beneficios no 
existían y sólo había un hueco para la venta a pér-
didas. 


Cuando los ganaderos decidieron empezar a ven-
der animales para carne porque no podían pagar 
las facturas la producción se vino abajo. Ese fue el 
momento en el que industrias y distribución vieron 

“ las orejas a un lobo que ellos mismos habían ali-
mentado. Entonces salieron a competir con las 
billetera llenas porque, afortunadamente, sus 
cuentas de resultados estaban en positivo. Está 
claro que vista su actitud actual no han aprendido 
esa lección que ellos mismos dictaron a la fuerza y 
que ahora sólo falta por descubrir si la han apren-
dido los ganaderos. 


Los sorprendidos consumidores vieron cómo en 
los lineales la leche experimentaba una subida es-
pectacular. Su enfado no es reprochable pero es 
que lo que tampoco es admisible es que la leche 
llevara costando 0,59 euros por litro desde hacía 
30 años. Tampoco es lógico que en nuestro país la 
leche ahora cueste 0,94 céntimos mientras la me-
dia europea, donde la leche se paga en las granjas 
igual que en España, sea de 1,51 euros. 


Agaprol OPL tiene la encomienda de la negocia-
ción de contratos lácteos y, según reza en la pro-
pia Directiva Europa que la regula, también tiene la 
función de participar en la regulación de la oferta. 
Esa función reguladora es la que el cortoplacismo 
de la industria con la anuencia de la distribución 
obliga impulsar ahora a los ganaderos. 


Reducir el censo y la producción en un 5% apro-
vechando el buen precio de la carne no hará más 
que regular un mercado pervertido por la posición 
de dominio a la que demasiados parecen estar 
acostumbrados. Esa es la “Operación Chuletón”. 
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La industria láctea se ha lanzado 
a promover un descenso del pre-
cio de la leche en las explotacio-
nes para 2023. Está claro que ni 
ellos ni la distribución han enten-
dido que si continúan arruinando 
a los ganaderos la producción se 
resentirá y se volverán a ver in-
crementos de precios de la leche 
en las granjas y en los lineales 
provocados por su propia com-
petencia ante la falta de materia 
prima. 


Ni los costes de producción deri-
vados de los precios de la ali-
mentación animal ni la energía 

En España cierran tres granjas al 
día. 


Aprender la lección 
Ni industria, ni distribución pare-
cen haber aprendido la lección 
del año pasado  y pretenden vol-
ver a asfixiar económicamente a 
unos ganaderos a los que no les 
quedará más remedio que sacri-
ficar animales aprovechando el 
buen precio de la carne, en eso 
c o n s i s t e l a “ O p e r a c i ó n 
Chuletón”. Ahora también habrá 
que comprobar si los ganaderos 
han aprendido lo aprendido en el 
pasado


Fuente: AGAPROL

han registrado modificaciones 
sustanciales y, de hecho, las pre-
visiones no son nada halagüeñas 
para este año. No existe una re-
ducción de los costes para los 
ganaderos que justifiquen el pre-
tendido descenso en el precio de 
la leche. 


La situación de ruina a la que han 
llevado los precios por debajo de 
costes soportados durante los 
dos últimos años siguen provo-
cando cierres masivos de explo-
taciones como lo 90 registrados 
durante el pasado mes de enero. 

Campaña

Ante la presión de la industria para bajar precios la solución pasa 
por reducir la cabaña aprovechando los buenos precios de la carne

AGAPROL promueve la 
“Operación Chuletón”
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La experiencia del año 2022 no 
deja lugar a dudas, con una re-
ducción del censo del 2,9% 
(23.630 vacas) la producción 
cayó un 2,2% (163.000Tn). 


Esa situación de producción re-
ducida llevó a las industrias a 
considerar, por fin, la necesidad 
de pagar por su leche a los ga-
naderos el precio que les costaba 
producirla. 


Objetivo 2023 
Observando los datos del año 
pasado en el presente ejercicio el 
sacrificio del 5% de los animales 
(-40.000 vacas) supondría un 
descenso de la producción del 
3,3% (-240.000 Tn), lo que supo-
ne que por cada 12.000 vacas 
menos la producción se reduce 
un 1%.


La tercera pata de esta ecuación 
de la Operación Chuletón son los 
buenos precios que la industria 
cárnica está ofreciendo por sacri-
ficar animales procedentes de las 
granjas de vacuno de leche. 


Fuente: AGAPROL 

Menos vacas, más ingresos 
Mantener el precio en el actual 
“Código 600” permite a un gana-
dero de 1.000 Tn anuales reducir 
su cabaña un 5% y seguir ga-
nando más que si se reduce el 
precio de 550 euros y mantiene 
todos su animales en ordeño. 


Campaña

Una bajada del censo del 5% en 2023 la producción se vería 
mermada en un 3,3%, dejando la producción en 7.082.000 Tn

Los datos del censo y la 
producción lo avalan

PRODUCCIÓN REDUCCIÓN

2021 7.487.000 Tn -163.000 Tn

-2,2 %2022 7.324.000 Tn

CENSO REDUCCIÓN

2021 811.129 vacas - 23,630 vacas

-2,9 %2022 784.499 vacas
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El sector ganadero hierve ante el 
intento de la industria de reducir el 
precio de la leche en origen, si-
tuado en niveles de rentabilidad 
por primera vez desde hace año. 
Agaprol, la mayor asociación de 
productores de España, ha adver-
tido de que pedirá a sus asocia-
dos que sacrifiquen vacas si bajan 
las cotizaciones.


Poco dura la alegría en la casa del 
pobre. El refranero se adapta a la 
perfección al sector ganadero de 
leche de nuestro país, que duran-
te los últimos meses ha alcanzado 
cotizaciones históricas para su 
producción -60 céntimos litro en 
enero, por encima de la media 
europea- después de dos años de 

"Operación chuletón" 
Agaprol, la mayor asociación de 
productores de España, con cerca 
de 600 ganaderos de 11 comuni-
dades autónomas y capacidad de 
negociación de 1 millón de tone-
ladas, no parece dispuesta a que-
darse de brazos cruzados y va a 
lanzar una campaña dirigida a sus 
socios recomendándoles que sa-
crifiquen vacas si finalmente se 
consuma la bajada de los precios. 
El nombre lo dice todo: "Opera-
ción chuletón”.


Francisco Fernández, director de 
Agaprol, afirma que "aquí están 
pasando cosas raras porque una 
bajada no responde a la realidad 

pérdidas. Un incremento de pre-
cio debido fundamentalmente al 
nerviosismo de la industria por la 
caída de la producción en nuestro 
país derivada a su vez de la dis-
minución de la cabaña ganadera. 
Descárguese gratis la revista Agro 
de elEconmomista.es.


La situación, sin embargo ha 
cambiado con la llegada de la ha-
bitual negociación de los contra-
tos que se produce en el mes de 
marzo, en el que industrias como 
Lactalis han lanzado los primeros 
avisos con ofertas de bajadas de 
entre 4 y 7 céntimos el litro. Y el 
malestar en el sector crece día a 
día.


Agaprol OPL responde a las presiones bajistas de la indus-
tria láctea en el proceso de negociación de contratos

Los ganaderos a la industria: “Si 
bajan el precio de la leche ten-
dremos que sacrificar vacas”

Industria

https://www.eleconomista.es/kiosco/agro/
https://www.eleconomista.es/kiosco/agro/
https://www.eleconomista.es/retail-consumo/noticias/12154483/02/23/El-precio-de-la-leche-en-origen-crece-un-64-y-supera-ya-la-media-europea.html
https://www.eleconomista.es/retail-consumo/noticias/12154483/02/23/El-precio-de-la-leche-en-origen-crece-un-64-y-supera-ya-la-media-europea.html
https://www.eleconomista.es/retail-consumo/noticias/12154483/02/23/El-precio-de-la-leche-en-origen-crece-un-64-y-supera-ya-la-media-europea.html
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del mercado. Aunque la produc-
ción siempre aumenta un poco en 
primavera, sigue estando baja. Y 
si no se mantienen los precios 
volverán a cerrar granjas y a sacri-
ficarse vacas, con lo que iremos 
perdiendo producción, cuota de 
mercado y nos irán entrando más 
productos de fuera que serán más 
caros”.


Los cálculos de Agaprol son cla-
ros. "Un ganadero con 1.000 va-
cas que produzca un millón de 
litros, a 50 céntimos el litro, factu-
raría 500.000 euros. Si sacrifica 10 
ó 15 vacas y produce 900.000 li-
tros y lo vende al precio actual, 
facturaría 30.000 euros más. Y 
tendría además menos costes de 
producción y un plus por la venta 

la leche igual que en 2021", afirma 
Fernández, que apunta también 
que "no tenía sentido que en los 
lineales estuviese a 59 céntimos. 
Ahora ha subido mucho, a 90-91 
céntimos, pero es que tenía que 
haber subido hace mucho tiem-
po”.


Fernández carga contra el minis-
tro Luis Planas por pedir que baje 
el precio de los alimentos en vez 
de defender al sector. "Los gana-
deros no podemos seguir per-
diendo dinero porque cerrarán 
más granjas. Nosotros vamos a 
pedir a nuestros asociados que 
sacrifiquen vacas si baja el precio 
de la leche”.


Fuente: EL ECONOMISTA

de la carne, que está alta. Es decir 
ganaría más por producir menos”.


Añade que los costes de produc-
ción no han parado de subir du-
rante los últimos meses. "Si no 
mantenemos cierto grado de ren-
tabilidad para que recuperen las 
pérdidas de los dos últimos años, 
que fueron muchas, volvemos 
atrás. No podemos permitirnos 
que bajen los precios. Podemos 
admitir una pequeña corrección 
pero con la idea de que se man-
tenga estable en los entornos ac-
tuales”.


El precio de la leche en los linea-
les y en el campo no ha subido 
durante 30 años. "Tenemos factu-
ras de 1993 en las que se pagaba 
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El director de calidad de Lactalis-
Forlasa, Ignacio Bernáez, asegura 
que “aa industria alimentaria es, 
después de la farmacéutica, la que 
más destina a controles de calidad 
y seguridad alimentaria”, ha pro-
seguido el directivo, quien, por otra 
parte, ha lamentado que “cuesta 
mucho trabajo transmitir todo el 
trabajo que hay detrás de un pro-
ducto, desde el ganadero hasta 
que llega al lineal”.


Luis Enrique García Ayuso, director 
de calidad de Lactalis Puleva afir-
ma que “Todo lo que hacemos es 
para generar confianza en la mar-
ca, siendo conscientes de que ca-
lidad y seguridad alimentaria for-
man parte de nuestra manera de 
ser”


“Los controles de calidad y seguri-
dad alimentaria se inician incluso 
antes de que la leche llegue a 
nuestras plantas y se extienden 
hasta que los productos se ven-
den en el lineal, sometiéndose 
cada lácteo de nuestra compañía 
a un mínimo de 80 controles y 
análisis”, cuantifica Bernáez, 
explicando que, por ejemplo, 
en la recepción de cada cis-
terna se realizan alrededor 
de 10 controles antes de 
la descarga; en la fase de 
elaboración del producto, 
hay entre 30 y 50 contro-
les; y, finalmente, todos 

en recursos y tiempo”, ha agrega-
do García Ayuso.


Icíar Iranzo: “Toda la industria ali-
mentaria está realizando un gran 
esfuerzo por asegurar la calidad, la 
seguridad y la sostenibilidad, pero 
en realidad se trata de un todo 
para el que necesitamos la compli-
cidad de los consumidores”


“Así como la sostenibilidad, por 
ejemplo, se comunica muy bien al 
consumidor, la seguridad alimenta-
ria es muy difícil de vender por 
mucho dinero que inviertas, ya que 
se trata de algo obligatorio que los 
alimentos deben poseer”, ha resal-
tado García Ayuso.


Ante ello, la directora de Calidad y 
Desarrollo de Lactalis Nestlé, Icíar 
Iranzo Albelda ha enfatizado 
que“Toda la industria alimentaria 
está realizando un gran esfuerzo 
por asegurar la calidad, la seguri-
dad y la sostenibilidad, pero en 

realidad se trata de un todo para 
el que necesitamos la com-

plicidad de los consumi-
dores”, ha concluido 
Iranzo.


Fuente: INFO RETAIL

los lotes de alimentos terminados 
se someten hasta a 20 verificacio-
nes de control microbiológico, físi-
co-químico y sensorial.


“Aparte de estos controles rutina-
rios en todas las producciones, 
Grupo Lactalis cuenta con un sis-
tema de monitorización de produc-
tos durante su vida útil que, por 
ejemplo, en el último año, sumó 
más de 2.000 determinaciones 
analíticas de parámetros nutricio-
nales y de estabilidad”.


“Todo lo que hacemos es para ge-
nerar confianza en la marca, sien-
do conscientes de que la calidad y 
la seguridad alimentaria forman 
parte de todo el proceso producti-
vo, de nuestra manera de ser y, 
por ello, r e a l i z a-
mos un g r a n 
e s-
fuerzo 

“La industria está realizando un gran esfuerzo por asegurar la calidad 
y la sostenibilidad y necesitamos la complicidad de los consumidores”

Lactalis; “Si se paga 1,10 euros por 
un litro de leche es porque lo vale”
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Los datos de Eurostat del IPC 
Armonizado de los alimentos y 
bebidas no alcohólicas constatan 
un incremento de los alimentos y 
bebidas no alcohólicas entre 
enero de 2022 y el primer mes de 
este año en la UE del 20,7 %, con 
España entre los diez estados con 
menos subida de precios en la 
cesta básica.


La oficina de información estadís-
tica de la eurozona alertó este 
jueves de que el encarecimiento 
de los alimentos, el alcohol y el 
tabaco fueron en febrero el princi-
pal motor de inflación en la euro-
zona, superando a la energía, pero 
no en todos los países está afec-
tando igual ni ha evolucionado del 
mismo modo.


La foto fija de enero, según el 
análisis que ha hecho la asocia-
ción de gran consumo Aecoc, si-
túa el IPC alimentario más bajo 
dentro de la eurozona en Chipre, 
con una subida del 11,4 %; en el 
otro extremo, Hungría, que triplica 
la media europea y se sitúa en el 
62,4 % el alza de sus precios ali-
mentarios desde enero del pasa-
do 2022.


El escenario cambiante y las cla-
ves internas de cada mercado es-
tán variando el escenario de la 
inflación alimentaria en la eurozo-
na; así se desprende de la com-
paración de los datos de este 
enero con el del acumulado hasta 
julio que realizó la Asociación de 
Fabricantes y Distribuidores Ae-
coc para su congreso en octubre.


Curiosamente, España se sitúa en 
el mismo lugar –el décimo entre 
los países menos inflacionistas-; 
también entonces Chipre desta-
caba como el país donde menos 
se había encarecido la cesta de la 
compra y Hungría ya encabezaba 
la clasificación con una subida del 
28,5 %.


Fuente: EFE AGRO

Se da la circunstancia de que en 
este país hay tope al precio de 
ciertos alimentos como el azúcar, 
el aceite de girasol, la leche, la 
harina, la pechuga de pollo y la 
pata de cerdo.


España está en un 17,5 %, según 
los datos de la oficina europea, 
tres puntos por debajo de la me-
dia.


Después de Chipre, los países 
que más han contenido la infla-
ción en enero han sido Irlanda 
(11,9 %), Luxemburgo (13,4 %), 
Italia (13,8 %), y Malta (14,2 %), 
todos por debajo del ya importan-
te dato del 15 %.


Entre esta cifra de corte del 15 % 
y el la media de la eurozona (20,7 
%), se sitúan Francia (15,6 %), 
Dinamarca (15,7 %), Grecia (16,2 
%), Finlandia (16,4 %), España 
(17,5 %), Austria (18,8 %), Holan-
da (19,7 %), Croacia (19,7 %) y 
Bélgica (20,6 %).


De entre todas las grandes eco-
nomías de la eurozona, sólo Ale-
mania ha tenido una evolución de 
precios más alta que la media, de 
un 22,9 % en concreto.


España está en un 17,5 %, según los datos de la oficina 
europea, tres puntos por debajo de la media.

España, entre los 10 países 
de la UE con menos alza en 
el precio de los alimentos

https://www.aecoc.es/
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Las últimas cotizaciones tanto en 
la Unión Europea como en Esta-
dos Unidos, Australia y Nueva Ze-
landa confirman una recuperación 
de los precios de los productos 
lácteos en los mercados, tras va-
rios meses de bajadas.


Estas son las tendencias que se 
observan en las cotizaciones de 
esta semana en la Unión Europea:


-Mantequilla: 498 €/100 kg, 
+0,8% en las últimas cuatro se-
manas


-Leche desnatada en polvo 
(SMP) 264€/100 kg, +2,8%


-Leche entera en polvo (WMP): 
355 €/100 kg, -1,1%


-Queso cheddar: 460€ /100 kg 
+0,3%


-La leche spot en Italia baja has-
ta los 0,505 €/kg


Los costes de alimentación del 
ganado subieron un 3% y los de 
energía bajaron un 4,6% en la úl-
tima semana de febrero compara-
dos con la misma semana de 
enero.


La producción de leche en enero 
subió un 1,3% en Estados Uni-

ración de las cotizaciones de los 
productos lácteos, especialmente 
de la mantequilla y de la leche en 
polvo entera.


Fuente: CAMPO GALEGO

dos, un 1,2% en Nueva Zelanda y 
un 1,9% en el Reino Unido, mien-
tras que cayó un 3,1% en Austra-
lia.


-En Estados Unidos y Nueva Ze-
landa está habiendo una recupe-

En Estados Unidos y Nueva Zelanda está habiendo una recuperación 
de las cotizaciones de la mantequilla y de la leche en polvo entera

Vuelve a subir el precio de la 
mantequilla y la leche en polvo

Mercados
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SITUACIÓN 
DEL MERCADO 
GDT FONTERRA
LA PRIMERA SUBASTA FONTERRA EN MARZO PESE A LA LIGERA BAJA-
DA MANTIENE UNA SENDA DE ESTABILIZACIÓN EN PRECIOS MÁXIMOS

Agaprol datos

-0,7 Promedio de 
los precios

26,747 Tm 
vendidas%

07
2023
MARZO
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¡Qué breve es la alegría en casa 
del pobre! es uno de mis dichos 
preferidos y al que me aferro para 
ilustrarles sobre lo que, al pare-
cer, algunos están maquinando, 
desde sus confortables despa-
chos, para el sector productor 
lácteo.


Recapitulo. Como todos mis lec-
tores habituales, al parecer mu-
chos si tenemos en cuenta los 
palos que me llegan de uno y 
otro lado, saben, el sector gana-
dero de vacuno de leche es, de 
por sí, un sector productor muy 
sacrificado dado que las vacas 
hay que ordeñarlas entre 2-3 ve-
ces al día, los 365 día del año, y 
además, un sector donde el pro-

ductor requiere estar continua-
mente invirtiendo para poder es-
tar al día y cumplir con los pará-
metros de calidad de la leche, 
bienestar animal y gestión de 
abonos orgánicos (estiércol y pu-
rín) para luego, en el mejor de los 
casos, obtener un margen insig-
nificante.


Pues bien, señalado el campo de 
juego del sector productor, tam-
bién recordarán que los ganade-
ros llevan unos cuantos años en-
tre, conformarse con cubrir cos-
tes, pero sin obtener beneficios 
con los que seguir invirtiendo o, 
tras la insufrible alza de los cos-
tes de producción, vender a pér-
didas aún a sabiendas que se 

estaban comiendo el poco patri-
monio familiar que les quedaba.

Consecuencia de ello, a pesar de 
la incredulidad de algunos res-
ponsables de la industria y distri-
bución que se creían que los ga-
naderos son inmortales e inmu-
nes al sufrimiento, como decía, 
por todo ello, los ganaderos op-
taron bien por reducir la cabaña 
ganadera enviando al matadero 
las vacas menos eficientes, bien 
por reducir la alimentación animal 
y con ello la producción lechera 
o, bien directamente, por cerrar 
la explotación.


Esta reacción del sector ganade-
ro, esos productores que algunos 
creían que no podían dejar de 

Por Xabier Iraola Agirrezabala

La tormenta blanca
Kampolibrean
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producir para que ellos siguiesen 
haciendo negocio, decidieron re-
ducir la producción y con ello 
ocurrió, lo que nadie imaginaba, 
algo muy lógico por otra parte, 
que comenzó a faltar leche en el 
mercado y con ello, llegó la lucha 
entre empresas y cooperativas 
por hacerse con la leche para así 
poder continuar envasando y 
suministrando a las tiendas y ca-
denas de distribución.


Creo recordar haberlo escrito an-
teriormente, pero no está de más 
volver a recordarlo, que de esta 
tormenta blanca vivida en los úl-
timos tiempos los eslabones de 
la cadena láctea debieran haber 
extraído las oportunas conclusio-
nes, pero, mucho me temo, que 
no lo hemos hecho.


Los ganaderos debieran haber 
concluido que el precio que per-
ciben por su leche no depende 
de sus costes de producción ni 
de su nivel de asfixia, la industria 
y la distribución, al menos hasta 
ahora, han sido inmunes a ello y 
debieran haberse dado cuenta 
que el precio percibido se ha ele-
vado hasta poder obtener unos 
pequeños beneficios y recuperar 
lo perdido previamente, sólo y 
únicamente, cuando ha comen-
zado a escasear la leche y, unos 
y otros, vieron sus plantas enva-
sadoras y sus lineales sin pro-
ducto.


La industria y la distribución, por 
su parte, debieran haber conclui-
do que la cadena láctea es un 
todo en su conjunto y que, es 
síntoma de ceguera empresarial y 
sectorial, pensar que el sector 
lácteo puede continuar eterna-
mente con un sector ganadero a 
pérdidas, más aún, en un sector 
como el lácteo que, además de la 
falta de rentabilidad, tiene otra 
serie de cuestiones que la hacen 
escasamente atractiva para los 
más jóvenes. 


He utilizado el tiempo verbal “de-
bieran” por que al parecer, algu-
nos ya han empezado a medrar 
en el mercado anunciando baja-

alimentos pueden provocar que 
alguno adopte decisiones equi-
vocadas que perpetuarían un 
sector lácteo basado en las pér-
didas de los ganaderos.


Si es así, todos ellos, industrias, 
cadenas de distribución y políti-
cos puestos de perfil, debieran 
ser conscientes que, sí o sí, vol-
verá tronar y con ello, volverá la 
tormenta blanca.


Xabier Iraola Agirrezabala 

das de precios en el campo, 4 
céntimos es la bajada anunciada 
por el grupo francés LACTALIS 
propietaria de marcas como Pré-
sident, Puleva, El Ventero, La Le-
chera o Galbani, aún a sabien-
das, que no existen razones obje-
tivas que puedan justificar esa 
bajada al ganadero ya que, mien-
tras bajan los censos de ganade-
ros y de vacas, los costes de 
producción siguen estables por 
las nubes (pienso, luz, gasóleo, 
…) y, lo que es peor, veremos 
que ocurre esta primavera con 
los forrajes.


Creo, por lo que escucho, leo e 
intuyo, algunas empresas y ca-
denas de distribución han hecho 
una lectura correcta de lo ocurri-
do y extraído las conclusiones 
pertinentes de la tormenta blanca 
vivida en los últimos años. Menos 
mal. Ahora bien, tampoco quiero 
pecar de ingenuo y soy conscien-
te que, las presiones políticas del 
Gobierno Central por abaratar los 
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La mayor OPL negocia en estos momentos con las principales industrias 
lácteas del país más de 1 millón de toneladas de 600 ganaderos

Agaprol OPL negocia en marzo 
con 17 industrias en 10 regiones

La mayor Organización de Produc-
tores de España inicia un nuevo 
proceso de negociación con las 17 
principales industrias lácteas del 
país. 


Los más de 600 socios y el millón 
de toneladas negociadas anual-
mente respaldan la labor de Aga-
prol desde hace más de una déca-
da.


Ponte en contacto con nosotros 
para negociar tu leche


comunicacion@agaprol.es 

Fuente: AGAPROL

Infórmate

mailto:comunicacion@agaprol.es
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Se estima que cada perjudicado por la práctica anticompetitiva 
podría pedir hasta 150.000 euros en indemnizaciones

Hasta 33.000 ganaderos más po-
drían reclamar daños por el ‘cártel de 
la leche’ tras el fallo de la Audiencia

Este 2023 la Audiencia Nacional 
podría pronunciarse -tras varios 
años de espera- sobre uno de los 
cárteles más grandes de España, 
el de la leche. Se espera que, si el 
fallo avala la sanción de la Comi-
sión Nacional de los Mercados y 
la Competencia (CNMC) inter-
puesta a dos asociaciones lácteas 
y ocho de las mayores empresas 
del país, hasta 33.000 ganaderos 
afectados se sumen a la causa 
para solicitar indemnizaciones.


Para llegar a este punto, es preci-
so echar la vista atrás. En 2019 
estalló el famoso ‘cártel de la le-
che’. La CNMC sancionó a estas 
empresas y asociaciones con 80,6 
millones de euros por intercam-

biar información que “les permitía 
coordinar estrategias comerciales 
en detrimento de los intereses de 
los ganaderos”. Algo calificado de 
infracción grave. Las empresas 
afectadas recurrieron ante la Au-
diencia Nacional. Fallo que se es-
pera que llegue a lo largo de 2023 
tras más de dos años de espera. 


Se estima que por el ‘cártel de la 
leche’ cerca de 50.000 ganaderos 
se vieron afectados. De estos, 
unos 12.000 se han personado en 
la causa, de los que la mayoría 
(7.000) están defendidos por el 
bufete Eskariam, que apoya la re-
solución de CNMC junto con la 
Abogacía del Estado en los pro-

cedimientos ante la Audiencia 
Nacional. 


“Una vez que la Audiencia Nacio-
nal emita su sentencia, se produ-
cirá una oleada de casos”, seña-
lan desde este bufete, que calcu-
lan que hasta 33.000 ganaderos -
de los que no han reclamado da-
ños- se sumen para pedir indem-
nizaciones.


Eskariam estima que cada gana-
dero podr ía rec lamar unos 
150.000 aproximadamente a ra-
zón de pérdidas de 0,03 euros por 
litro de leche. En total, se prevé 
que, como mínimo, la industria 
láctea se enfrente a pagar más de 
800 millones de euros. 


https://www.elespanol.com/invertia/empresas/20190715/upa-cartel-empresas-lacteas-tratara-repercutir-ganaderos/413958949_0.html
https://www.elespanol.com/invertia/empresas/20190715/upa-cartel-empresas-lacteas-tratara-repercutir-ganaderos/413958949_0.html
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Además, el plazo para reclamar 
sigue abierto. En junio de 2022, el 
Tribunal de Justicia de la Unión 
Europea (TJUE) amplió el plazo 
para poder reclamar en casos de 
cárteles como el de la leche. De 
hecho, hasta que no haya senten-
cia de la Audiencia Nacional dicho 
plazo (de cinco años) para pedir 
indemnizaciones no empieza a 
correr, explican desde el bufete de 
abogados. 


En el caso de que, como se espe-
ra, la Audiencia Nacional dicte sus 
sentencias confirmando la exis-
tencia del ‘cártel de la leche’, se 
abrirá otra posible vía judicial ante 
los Juzgados de lo Mercantil, diri-
gida a reclamar los daños sufridos 
por los ganaderos como conse-
cuencia del cártel.


De hecho, recientemente ya se ha 
dictado una sentencia de un Juz-
gado Mercantil de Granada que 
ha considerado acreditada la exis-
tencia del cártel.


Sin embargo, la resolución del 
‘cártel de la leche’ podría alargar-
se en el tiempo. En caso de reso-
lución favorable a la CNMC por 
parte de la Audiencia Nacional, el 
sector lácteo afectado podría re-
currir ante el Tribunal Superior y, 
por tanto, ampliar los plazos del 
desenlace final.  


Informe de la CNMC 
Las cantidades tan elevadas que 
los ganaderos podrían reclamar se 
deben a que estas prácticas anti-
competitivas se produjeron en una 
horquilla de tiempo muy amplia: 
entre 2000 y 2013. 


En su resolución, la CNMC detalló 
que los intercambios de informa-
ción estratégica se produjeron en 
distintos foros con el objetivo co-
mún de consensuar y adoptar 
una  visión conjunta para controlar 
el mercado de aprovisionamiento 
de leche cruda de vaca. Además, 
en determinados momentos, se 
habrían materializado en acuerdos 
concretos para coordinar los pre-
cios de compra de leche y para la 

Las empresas sancionadas fue-
ron: Calidad Pascual, Corporación 
Alimentaria Peñasanta (que actúa 
bajo la marca Central Lechera de 
Asturiana), Danone, Grupo Lacta-
lis Iberia, Nestlé España, Puleva, 
Schreiber Food España (antes 
Senoble Ibérica) y Central Lechera 
de Galicia (Celega). También co-
metieron dicha infracción la Aso-
ciación de Empresas Lácteas de 
Galicia y el Gremio de Industrias 
Lácteas de Cataluña (GIL).


Fuente: EL ESPAÑOL

cesión de ganaderos entre indus-
triales.


Esta información, según el orga-
nismo, permitía a las empresas 
ajustar su comportamiento y evi-
tar ofrecer mejores precios y con-
diciones comerciales a los gana-
deros, limitando la competencia 
en el mercado de aprovisiona-
miento de leche cruda. Como 
consecuencia de ello, los ganade-
ros carecían de libertad para fijar 
el precio de su producto y la em-
presa a la que suministraban, dis-
torsionando el normal funciona-
miento del mercado en beneficio 
de los transformadores.


Suscríbete al  
Boletín Semanal  

AGAPROL OPL

Entra en 
www.agaprol.es 

o escríbenos a  
www.comunicacion@agaprol.es

http://www.agaprol.es
mailto:www.comunicacion@agaprol.es


La mayor OPL del país 

580 socios 
1 millón  
de toneladas negociadas

Asóciate



 Agaprol OPL continúa las negociaciones abiertas 
con las más importantes industrias lácteas de 
nuestro país. Este proceso de negociación de los 
contratos lácteos que regirán las condiciones eco-
nómicas y de calidades de las entregas de los ga-
naderos asociados a Agaprol OPL han de incluir las 
nuevas cláusulas establecidas en el Real Decreto 
de Ley 5/2020 y que regula aspectos tan importan-
tes como la prohibición de venta a pérdidas o la 
obligatoriedad de recoger la estimación del precio 
de coste de producción para el ganadero. 


La situación derivada de la crisis del Coronavirus 
también está provocando modificaciones en la du-
ración de la vigencia de los contratos que suscritos 
entre industrias y ganaderos. Agaprol OPL reco-
mienda a todos los ganaderos no suscribir ningún 

contrato sin consultar previamente las condicio-
nes del mismo.


La negociación de los contratos lácteos se inicia 
dos meses antes de la finalización del anterior 
contrato siguiendo las pautas establecidas en la 
normativa vigente y que establece la absoluta 
transparencia del proceso entre la industrias lác-
teas y las Organizaciones de Productores Lácteos 
que negocian mandatadas por sus asociados.


El proceso de negociación transparente de los 
contratos lácteos es una de las mejores herra-
mientas a disposición de los ganaderos para ga-
rantizar acuerdos justos y libres con aquellas em-
presas a las que entregan su producción.


AGENDA 
AGAPROL 
Negociaciones abiertas
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SALA DE ORDEÑO 

Sala de ordeño rotativa de 40 plazas, 
actualizada en 2019, con medidores de 
pulsación, caja de control, bomba de 
pistones, inverter y puerta de separa-
ción. 

Teléfono de contacto: Miguel Ángel Sáez

607 805 432

ANUNCIOS 
COMPRO | VENDO | CAMBIO 
Agaprol

Disponible para los socios llamando al número 

665 363 984
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VENDO JOHN DEERE 3350 

John Deere 3350. Buen estado. 12.000 
horas. Palencia 

Teléfono de contacto: 629 45 86 71

VENDO CARRO UNIFEED Y 
AMARRES

Ganadero de Burgos vende:  

- Carro unifeed Tatoma MV14 
- Amarres Pellitero 

Teléfono de contacto 616 134 730



SE VENDEN CUBÍCULOS

Se venden cubículos 
Teléfono de contacto: 645 235 453 

 Segovia

ANUNCIOS 
COMPRO | VENDO | CAMBIO 
Agaprol

Disponible para los socios llamando al número 

665 363 984

SE VENDE SALA DE ORDEÑO 
GEA 

Se vende sala de ordeño GEA con 40 
puntos (20 y 20 en paralelo). Segovia. 


Teléfono de contacto: 645 235 453
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SE VENDEN NOVILLAS

Se venden novillas. (Segovia) 

Teléfono de contacto 629 423 146

SE VENDEN PODÓMETROS

Ganadero vende podómetros. Provincia 
de Segovia 

Número de contacto  645 235 453



Agaprol OPL


