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Si las industrias bajan mas
el precio se quedaran sin
leche que transformar

La evolucion del precio en el ultimo trimestre de 2023 contuvo los cie-
rres que ahora podrian acelerarse ante la nueva bajada de rentabilidad

La evolucién de la produccion de
leche de vaca en Espafia se re-
siente. La irracional situacién a la
que las industrias lacteas y la dis-
tribucion sometieron al sector lac-
teo supuso una oleada de cierres
en el aino 022 que se tradujo en un

descenso de la produccién con
respecto al afio anterior.

Esa misma situacién es la que
puede producir un nuevo descen-
so en la rentabilidad de las explo-
taciones si la industria se empefa

en seguir bajando los precios de la
leche en el campo. Cientos de ex-
plotaciones pospusieron cierres
-muchas veces ya previstos- ante
la mejora de los precios en el Ulti-
mo trimestre de 2022. Ahora esas
decisiones pueden reactivarse y el
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PROMEDIO GANADEROS 2016-22

descenso en la produccion ser aun
mas dramatico.

Sin ganaderos, sin vacas,

sin produccion
El censo vacuno también se re-
siente y este ano es el primero en

Censo medio vacuno lechero 2013-2022

Fuente: datos SITRAN, elaboracién SGPGyC
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el que el numero de animales se
reduce de forma tan considera-
ble. El nUmero de ganaderos, por
otra parte, se estima en menos
de 10.000 para cuando termine el
afio. Con estos datos ¢qué fabri-
cas podran seguir produciendo
en nuestro pais? Que los expor-

tadores europeos copen el mer-
cado espafol a precios “impues-
tos” seria sélo cuestion de tiem-
po. Los ganaderos cerraran pero
las industria no tendran con qué
producir y los consumidores pa-
garan mas.

Fuente: MAPA - AGAPROL
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El precio de la leche entera en polvo se desploma un 8% y arrastra el indice
GDT Fonterra a su tercera caida consecutiva con una caida del 4,3%
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GDT Fonterra baja otro 7,4%

La segunda subasta del mes de agosto deja claro el retro-
ceso en los precios mundiales de los derivados lacteos.

El mes de agosto esta siendo dra- EVOL“GION FONTERRA A6 MESES

matico para las cotizaciones de la
multinacional Fonterra. La ultima
subasta celebrada este martes se
ha saldado con un nuevo descen- 25%

so de los precios del 7,4%. l .

00% w— . - . -
Esta es la cuarta subasta en niume- 25 I l I I

ros rojos arrastrada fundamental-
mente por el desplome de las ven-
tas de Leche Entera en Polvo con 7.5%
una caid estima del 10,9% con 00%
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che Desnatada en Polvo y la man- . , .
tequilla se han anotado retrocesos En el lado positivo sblo anotar la subido un 5,8% con respecto al

similares con caidas superiores al ~ Subida del precio de cotizacién del  evento anterior.
5% queso que en la Ultima subasta ha
Fuente: GDT - AGAPROL
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Precio por litro de leche a Productor

- Paises/Bloques seleccionados, en ddlares por litro -

USA Nueva Zelanda China

El precio de la leche se estanca

Los principales paises exportadores de leche a nivel mundial
registran descensos en el precio pagado a los productores

El descenso de los precios paga-
dos a los ganaderos por el litro
de leche ha descendido en la to-
talidad de los paises exportado-
res a excepcién de Chile y Argen-
tina.

China ha pasado de pagar 0,617
ddlares por litro en 2022 a los
poco mas de 0,592 dodlares regis-

trados en este 2023. El descenso
mas significativo, sin embargo, se
ha producido en Estados Unidos
donde el precio ha caido0,198
dolares el litro hasta situarse en
los 0,395.

El descenso en el conjunto de
paises de la Unién Europea ha
sido mas moderado al caer de

los 0,522 de 2022 hasta los 0,481
ddlares por litro de este ano.

Fuente: OCLA
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Los ganaderos vascos se
unen ante la prevision de
un otoino “complicado”

El consumidor paga cada vez precios mas altos, pero estos in-
crementos no se estan trasladando a la cuenta de los productores

La alimentacién es una de las ma-
terias con un comportamiento mas
sensible a la inflacién. El consumi-
dor paga cada vez precios mas
altos por los alimentos, pero estos
incrementos no se estan trasla-
dando a la cuenta de los producto-
res. Uno de los sectores que mas
sufre esta circunstancia es el lac-
teo, que trata de salir adelante, con
una produccién que, como reflejan
las organizaciones agrarias, ape-
nas les permite cubrir los gastos
derivados de su actividad.

El informe sobre Vacuno lechero
del Ministerio de Agricultura reco-
ge que en Euskadi, a cierre de ju-
nio de este afo, habia 237 explo-
taciones ganaderas que entrega-
ban leche para fines comerciales,
quince menos que un afo antes.
La produccién también se esta re-

sintiendo en los Ultimos meses.
Asi, de las 13.965 toneladas pro-
ducidas en marzo se ha pasado a
las 12.993 en junio.

“En todo el sector primario el prin-
cipal problema para el productor
es la rentabilidad”, expone Xabier
Iraola, coordinador de la organiza-
cién agraria ENBA. “El afio pasado
hubo unos meses buenos, pero en
los Ultimos meses nos estan vol-
viendo a bajar los precios”, indica.
Se refiere Iraola a la remuneracion
por cada litro de leche que les
asignan las industrias lacteas, en-
cargadas a su vez luego de ven-
derlas a las principales cadenas de
distribucién, que son las que en
Ultima instancia determinan, con
sus politicas comerciales, en qué
valores se mueve la leche.

En junio, el litro de leche se paga-
ba al ganadero vasco a 0,55 euros,
por los 0,6 del mes de febrero. Un
descenso paulatino que esta lle-
vando de nuevo la preocupacién al
sector. Lo que ocurre en Galicia
esta llevando de nuevo la alarma a
los baserritarras. “El mercado ga-
llego produce la mitad de la leche
gue se vende en Estado, es la refe-
rencia para el resto”, indica Iraola.
Y alli el precio concedido por litro
ha pasado de estar en 0,58 euros a
0,51. Un movimiento a la baja que
desde ENBA temen que se conso-
lide y se extienda a otras comuni-
dades. La media en el Estado fue
de 0,53 euros.

Para Angel Maria Gil Castresana,
CEO de Iparlat —la principal indus-
tria lactea vasca y una de las mas
importantes del Estado-, el pro-
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blema estriba en la actual Ley de
Cadena Alimentaria, reformada en
2021 y que, si bien recoge una
obligacién general de que el pro-
ductor no trabaje a pérdidas, “no
tiene en cuenta a todos los esla-
bones” de ese proceso. “El sector
lacteo es muy complejo y nadie en
él estamos contentos con esta ley.
Desde Iparlat queremos que se
cumpla lo que dice la ley, pero el
problema es que esta mal definida.
Es una norma mas pensada para
la agricultura”, explica.

Para Iraola, los 0,55 euros en Eus-
kadi suponen una “linea roja” que
la industria no puede rebajar. Por
debajo de ese umbral, asegura el
representante de ENBA, los gana-
deros no podrian cubrir los costes
de produccién, lo que podria
desembocar en una situacién simi-
lar a la de octubre del afio pasado,
cuando los consumidores empeza-
ron a constatar que faltaba leche
en los lineales de los supermerca-
dos. Entonces, ante la voz de aler-
ta que dieron los ganaderos, in-
dustria y distribucién atendieron la
llamada y la negociacién entre las
tres partes llevd a una mejora del
precio. De esta manera, de los
0,49 euros entregados al productor
por litro de leche se pas6 a los
0,59.

Precio del forraje

En aquel momento,
la electricidad era la partida que
rompio las cuentas de muchos ga-
naderos en Euskadi y en todo el

Estado. Este afio, con el coste
energético mas controlado, es la
alimentacion de las reses —en Eus-
kadi una explotacion ganadera ti-
pica posee alrededor de 60- el as-
pecto que estd descuadrando los
balances. “Seis de cada diez euros
gastados por un baserritarra se
destinan a la alimentacion, y este
ano estamos viendo que el forraje,
como el maiz y la alfalfa, esta su-
biendo muchisimo”, subraya Iraola.
“El problema de las exportaciones
de cereales de Ucrania esta afec-
tando a los precios del forraje, asi
como las sequias”, indica Gil Cas-
tresana.

El coordinador de ENBA cree que
elevar el precio del litro que se
asigna a los productores les permi-
tiria desarrollar inversiones en in-
fraestructuras, maquinaria y gana-
do, y sobre todo, “garantizar un
relevo generacional”. “Estamos
hablando de una actividad en la
que se trabaja todos los dias del
afio, y con dos ordefios al dia,
donde siempre tiene que haber
una persona ocupada. Mejorar la
rentabilidad ayudaria a asegurar la
continuidad de negocios que, en
Euskadi, en muchos casos son
unifamiliares”, destaca. Castresana
coincide en destacar la “dureza”
del trabajo ganadero.

“El mayor riesgo es la falta de un
relevo futuro en las
explotaciones”, dice el CEO de
Iparlat, que destaca, no obstante,
que las explotaciones ganaderas
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“se estan profesionalizando cada
vez mas” y se unen para rebajar
costes, a pesar de que “la orogra-
fia que tenemos en Euskadi no fa-
cilita” esa concentracion, en con-
traste con lo que ocurre en comu-
nidades como Castilla y Ledn, Ca-
talunya o Nafarroa, donde la llanu-
ra mayoritaria ha provocado una
agrupacion de productores que
permite paliar en cierta medida la
inflacion de gastos.

Ambos contemplan con cierta in-
certidumbre lo que
puede ocurrir tras el verano si per-
siste el encarecimiento de costes
para el ganadero. “La situacién es
mejor que hace un afo, pero viene
una temporada complicada. Leche
no va a faltar pero es posible que a
partir de octubre se perciban mas
dificultades para todo el sector” en
caso de que continlen los proble-
mas para cubrir los gastos de pro-
duccion, subraya Gil Castresana.
Iraola pide a la industria y a la dis-
tribucién “una estrategia a medio
plazo, no un regate a corto” y al
consumidor que reflexione sobre
el esfuerzo de la actividad del ga-
nadero. “Se calcula que cada per-
sona bebe unos 70 litros de leche
al afo, el consumo de lacteos es
una inversién en salud”, concluye.




4 ;
ASOCIACION
DE GANADEROS
PRODUCTORES
DELECHE

AGAPROL

X aniversarioidel
reconocimiento
COMO
Organizacion de
Productores /
Lacteos /




Regulacion

Lactalis: la influencia a
traves del volumen de

recogida
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La multinacional francesa Lactalis es el mayor operador del sector
lacteo en Espaiia y el primer grupo de Francia por cifra de negocio

La divisidon espafola de Lactalis
esta formada por 1.800 trabaja-
dores y ocho plantas, a las que
destind una inversién de 24,6 mi-
llones en 2022, la cifra mas ele-
vada de los Ultimos cinco afos.
Mas alla del empleo directo en
las fabricas, el impacto del grupo
que comercializa marcas
como Puleva, Gran Capitan, Pre-
sident o El Ventero se mide sobre
todo en el campo, pues recogié
893 millones de litros a granjas
repartidas en 461 municipios el
afio pasado.

Este balance tiene su légica tras-
lacion a Galicia, la mayor produc-

tora lactea del Estado. A nivel de
inversion, el peso gallego no fue
especialmente alto, pues las dos
plantas lucenses acapararon 3,2
millones de los 24,6 destinados a
mejoras de las instalaciones. En
Vilalba fueron 1,7 millones y en
Nadela, 1,5 millones. Entre las
dos fabricas, Lactalis emplea a
305 empleados, segun los datos
que hizo publicos en su Informe
de Responsabilidad Corporativa.

La influencia del grupo que diri-
ge Ignacio Elola en Espafia es
mayor en el ambito de la recogi-
da, donde cuenta con una red de

1.172 ganaderias. En una cadena
de valor con frecuencia tensiona-
da, es de los operadores indus-
triales con cierta capacidad de
influencia, con permiso de la gran
distribucién, con empresas con
un enorme peso como Mercado-
na. Lactalis y Capsa (Central Le-
chera Asturiana) habian encajado
protestas de los ganaderos a fi-
nales de 2021, cuando la infla-
cion disparod los costes y sacé de
rentabilidad a las granjas. El afio
pasado, el precio de la leche en
origen alcanzé cifras récord, que
se han ido rebajando en la reno-

INVERSION EN PLANTAS

PLANTA HABITANTES* INVERSION*
Penafiel 5.104 S49.702 €
Villatba 14.006 1.719.014 €
Mollerusa 13.85 2533044 ¢
Villarrobledo 14.730 6528.7T20 €
Zamora 55.475 26216 ¢
Marchamalo 8.030 3757.066 €
Nadela n 1.506.004 €
Granada 243055 Se52.797¢

*En 2022
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vacion de contratos a lo largo de
este ano.

La multinacional francesa es el
grupo que mas leche recoge en
Galicia. El afo pasado alcanzd
los 457 millones de litros, por
tanto, mas de la mitad de su su-
ministro procedié de ganaderias
gallegas. Marcas como Puleva,
Lauki o President tienen como
base la leche recogida en Galicia.
Lactalis ya avanzd que, «en un
contexto de reduccién de con-
sumo de los productos lacteos
en Espafa, con algunas catego-
rias experimentando bajadas de
precios en los puntos de venta
como los yogures y los
quesos, las propuestas de Lacta-
lis buscan ajustar de forma gra-
dual el precio de la leche en ori-
gen al contexto y al mercado es-
pafol y europeo«. Es decir, que
tras el récord del afo pasado, el
pago a las explotaciones se mo-
derara. Junto al grupo francés,
Lence, Capsa, Reny Picot y Celta
son los que mas producto reco-
gen.

La leche ecoldgica se en-
vasa en Galicia

Gallicia fue el territorio que esco-
gi6 Lactalis para su desembarco
en Espana. El grupo de la
familia Besnier llegé al pais en
1983 con la compra de una que-
seria en Vilalba para fabricar el
camembert de la marca Prési-
dent. Alli comenzdé una trayecto-
ria que lo llevd a convertirse en
el mayor operador lacteo por in-
gresos, con 1.513 millones de
facturacion el afo pasado en te-
rritorio espafiol.

Ademas de su implantacion in-
dustrial y de la relevancia gallega
en la cadena de suministro, toda
la leche ecoldgica que recoge la
compafia en Espafa esta enva-
sada en la planta de Vilalba. En
2022 fueron 13 millones de litros
de esta variedad de leche en co-
laboracién con 52 granjas galle-
gas.
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Asi es la recogida de le-
che de Lactalis

Las cifras segmentadas que ofre-
ce la multinacional permiten tra-
zar un mapa de la recogida por
territorios en 2022, que evidencia
el liderazgo de Galicia:

Galicia: 457 millones de litros
Andalucia: 158 millones de litros
Cataluna: 142 millones de litros
Castilla-La Mancha: 25 millones
de litros

Castilla y Ledn: 63 millones de
litros

Fuente: ECONOMIA DIGITAL
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Leche Rio pretende doblar sus
ingresos cada cinco ailos

Grupo Lence crecio un 36% en 2022 y supero los 200 millones en ven-
tas. Carmen Lence, cree que “la leche ahora tiene un precio digno”

El grupo lacteo Lence, duefio de
marcas como Leche Rio o Leyma,
encara una nueva etapa en la que
el crecimiento pasa a ser priorita-
rio. Después de un ejercicio 2022
de ingresos récord, la compaiia
gallega de capital 100% familiar
traza ambiciosos objetivos para
ganar tamano.

“Es una cuestion de superviven-
cia. Es un sector con grandes
empresas. O comes, o te comen”,
resume la presidenta y consejera
delegada, Carmen Lence. Esta se
hizo con las riendas de la compa-
fia en 2019, después del falleci-
miento de su padre, Jesus Lence,

fundador del grupo, y tras afos
lejos de la gestién de la misma.

“A una empresa como la nuestra,
que depende del volumen de ven-
tas, no le queda otra que crecer
junto a nuestros clientes [las em-
presas de distribucion]. Si no, van
a buscar otro proveedor”, dice
Lence. El objetivo, “doblar el ta-
mano de la empresa cada cinco
afios”, apunta la ejecutiva. “Esa la
idea, y quiero que nuestra gente
tenga esa ambicion, pero siempre
con ‘sentidino’”, dice utilizando el
popular término gallego para alu-
dir al sentido comun.

En la consecucion de ese obijeti-
vo, Leche Rio recurrira al creci-
miento organico y también con-
templa el inorganico, pese a que
su consejera delegada reconoce
que “comprar empresas es una
gran distraccion”, sobre todo a la
hora de integrar distintas culturas
corporativas. “Hay que ver qué
empresas te complementan mas y
aportan a tus clientes. Buscar lo
que te va a ayudar a ser una em-
presa mas fuerte y sostenible a
largo plazo”, afade Lence, que no
tiene prisa por salir al mercado a
buscar posibles adquisiciones:
“Las empresas familiares nos ca-
racterizamos por ser pacientes y
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mirar siempre en el medio y largo
plazo”.

Subidas de precios

En 2019, cuando Carmen Lence
asumio la direccion de Leche Rio,
la empresa facturaba unos 140
millones. En 2022, esa cantidad
se elevo a 208 millones tras crecer
un 36%, en un ano marcado por
la subida en los costes y en los
precios de la cesta de la compra,
que tuvo especial incidencia en
los productos lacteos.

El litro de leche de marca blanca
escalé mas de un 30% hasta al-
canzar el euro. “En 2021 la leche
llegd a estar mas barata que el
agua en los lineales. No tenia nin-
guna justificacion. Ahora tiene un
precio digno”, defiende Carmen
Lence, que cree que el consumi-
dor “ha aceptado que puede pa-
gar mas por la leche”.

La ejecutiva describe cémo los
costes de aprovisionamiento cre-
cieron de forma muy rapida a
principios del afo pasado, lo que
requirid actuar con agilidad. En el
caso de Leche Rio, la decisién fue
“pagar mas al ganadero para no
perderlo y ser agiles en repercutir-
lo a nuestros clientes”. Entre el
60% y el 65% de las ventas de la
compafia son a empresas de dis-
tribucion para la leche de marca
blanca.

Segun Carmen Lence, la relacion
con estas ha variado a raiz de los
problemas desencadenados el
afio pasado, en el que a la infla-
cién se sumo la escasez de mate-
ria prima. “Ahora el distribuidor,
en vez de un proveedor, tiene dos.
Se han dado cuenta de que tienen
que pensar en nosotros como so-
Cios, y no en intentar sacar conti-
nuamente una ventaja de precio.
Todos somos empresas y todos
queremos ser rentables”.

Aun asi, cree que las lacteas con
menor peso en marca blanca han
sido “las que mas han sufrido”.
“Nosotros llevabamos afos pre-
parandonos para un momento asi.
En mejorar nuestra eficiencia,

nuestra reputacion en el campo,
en la confianza con los
clientes...”. El saldo: un beneficio
neto de 5 millones, mas del doble
que en 2021.

Una amplia lista de clien-
tes... en la que no esta
Mercadona

Distribucion. Leche Rio, al igual
que otros productores lacteos,
trabaja con un buen numero de
empresas de distribucion para
surtirles de leche que venden a
través de sus marcas blancas.
Dia, Aldi, Lidl, Carrefour, ALcam-
po, Condis, Gadisa, Vegalsa...
Pero en esa lista no esta Merca-
dona. “Nos llevamos muy bien
con ellos. Hablamos todos los
anos, pero tienen su modelo de
interproveedor”, dice Carmen
Lence. Las subidas de los costes
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provocé que, durante 2022, los
contratos entre ganaderos y pro-
ductores, y entre estos y distribui-
doras, acortasen sus plazos.
“Ahora se estan volviendo a hacer
un poco mas largos. Se iran esta-
bilizando. Esperemos que poco a
poco vuelvan a su duracion habi-
tual de un afo”, apunta la ejecuti-
va. Lo que no parece que tendra
vuelta atras sera el precio al clien-
te. “No me gustaria que volviése-
mos de nuevo en un bucle de tirar
los precios, porque es peligroso
para toda la cadena de valor”.

Fuente: CINCO DIAS

TODOS QUEREMOS LO MEJOR PARA LOS NUESTROS
Nuestra vocacion es cuidar

lo que nos importa

Somos Ganaderos



https://edairymarket.com/products/fluid-milk

~AGAPROL

ASOCIACION DE GANADEROS PRODUCTORES DE LECHE

No sabes la de cosas
' que Agaprol ya esté




Inteligencia Artificial
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Danone inventa un ““esto-
mago artificial” para pro-
bar sus productos

La multinacional investiga el comportamiento de sus productos
eh un ‘sistema digestivo artificial’, aplicando machine learning

La tecnologia juega un papel
fundamental en Danone. Los fa-
bricantes de la industria alimen-
taria destinan cada afio ingentes
cantidades de dinero en |+D+i,
buscando el desarrollo de nue-
vos productos mas saludables,
con mas y mejores beneficios
para la salud, mas sostenibles,
mas atractivos para el consumi-
dor...

Y si hay una tecnologia que lo
esta revolucionando todo, no
cabe la menor duda de que
ésta es la inteligencia
artificial, que ya se cue-
la hasta en los yogures.

Segun recoge Bloom-
berg, Danone esta
apostando por la com-
binacién de la ciencia
de intestinos, el aprendizaje
automatico o machine learning y
una especie de estdbmago artifi-
cial para tratar de mejorar sus
productos y hacerlos mas salu-
dables.

La agencia explica que los cientifi-
cos de la empresa introducen yo-
gur en un sistema de envases glo-
bulares de cristal y tubos de plasti-
co que simulan un ‘sistema diges-
tivo artificial’. Este invento imita la
absorcion de alimentos durante el
proceso digestivo y permite obser-
var cuanto resisten las bacterias al
efecto de los acidos y enzimas es-
tomacales para evaluar su capaci-
dad de asentarse en el intestino.

DANON
-

Y
aqui entra en juego la inteligencia
artificial, aprovechando muestras
de pacientes y perfiles de salud
para cruzar los datos con el fin de

mejorar los beneficios potencia-
les de los probiédticos para la sa-
lud.

Las bacterias mas prometedoras
se estudian a fondo para ver
cémo interactlan con las fibras y
las vitaminas de los alimentos. Y
el aprendizaje automatico se
ocupa de establecer conexiones
entre las bacterias seleccionadas
y las condiciones de la salud es-
peradas.

La idea es seguir avanzando en
el desarrollo de un ‘yogur
mejorado’, teniendo en
cuenta los beneficios de los
probidticos. Hay que recor-
dar que Danone ya cuenta
en su catalogo con produc-
tos como Actimel o Activia,
que apuestan precisamente
en esta direccion.

La multinacional espera que la
tecnologia le permita determinar
qué bacterias son mas eficaces y
por qué. “Danone apuesta a futu-
ro por un giro en el sector lacteo.
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Es crucial aportar los fermentado-
res apropiados, las ventajas bue-
nas para la salud y conseguir que
resalten ante los consumidores”,
explica Juergen Esser, director ge-
neral adjunto de la compania, en
declaraciones para Bloomberg.
Ademas, esta innovacién parece
fundamental para la empresa, ya
que su division de lacteos ha redu-
cido su volumen de ventas en siete
de los Ultimos nueve
ejercicios, como consecuencia de
la busqueda de productos mas
baratos por parte del consumidor
final.

“La Unica forma en que Danone
puede revivir su negocio es invir-
tiendo en un producto superior que
respalde un mejor poder de fijacion
de precios”, indica a la agencia
Bruno Monteyne, analista de
Bernstein.

Asi pues, la compafia confia en
que su experiencia en el sector
lacteo y su biblioteca de bacterias
sea una ventaja competitiva frente
a sus rivales en el mercado, que
también estan estudiando opcio-
nes para conquistar nuevos mer-
cados.

Por ejemplo, hace poco contaba-
mos que Nestlé estd investigando
el uso de proteinas lacteas libres
de animales a través de su acele-
rador de |+D de Estados Unidos,
merced a un acuerdo con Perfect
Day.

Esta empresa biotech ha sido ca-
paz de crear una leche de vaca
‘sintética’, obteniendo las protei-
nas de la leche a partir de la fer-
mentacion de levaduras modifica-
das mediante la insercién de genes
de proteina de caseina para obte-
ner fermento lactico natural.

Perfect Day desarrollé su primer
producto en 2019, un helado ela-
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borado con su leche artificial. Y
poco a poco ha ido descubriendo
mas aplicaciones: leches, quesos
untables, chocolates, suplementos
nutricionales para deportistas,
mezclas para la elaboracién de
magdalenas, etc.

Fuente: EMPRENDEDORES
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Suiza es el primer pais Eu-
ropeo que decidira sobre
la ““came cultivada”

La carme cultivada, segiin detalla la ONG ProVeg Espaiia, se obtiene a
partir de cultivos celulares en lugar de hacerlo directamente de animales

Suiza ha dado el primer paso
para llevar a Europa a una nueva
era alimentaria, porque ya tiene
sobre la mesa la primera solicitud
que se hace en el Viejo Continen-
te para comercializar carne culti-
vada en laboratorio, pese al re-
chazo de todo el sector ganade-
ro.

La iniciativa es de la empresa
israeli Aleph Farma, productora

de este alimento sintético, que
también ha hecho solicitudes simi-
lares en Estados Unidos y en Sin-
gapur, tres paises en la carrera por
liderar este nuevo alimento.

Sin embargo, la sociedad en gene-
ral aun tiene desconocimiento y
desconfianza hacia este tipo de
carne y su encaje legal en la Union
Europea estd aun por determinar
con mas precision.

¢Qué es la carne cultiva-
da?

La carne cultivada, segun detalla
la ONG ProVeg Espana, se obtie-
ne a partir de cultivos celulares

en lugar de hacerlo directamente
de animales.

Hay dos métodos, que son el
celular y el acelular: para el celu-
lar se toman inicialmente mues-
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tras de células madre de los ani-
males mediante una biopsia. Estas
células se alimentan con nutrientes
en grandes cubas y, a medida que
crecen, se convierten en tejido
muscular, que es lo que se deno-
mina carne cultivada, segun apun-
ta dicha organizacion.

El método acelular, o de fermenta-
cion de precisién, se refiere al uso
de microorganismos en lugar de
cultivos celulares para producir
productos como la leche y las pro-
teinas de la clara de huevo.

Estos productos pueden cultivarse
directamente a partir de microor-
ganismos como la levadura en un
proceso de fermentacion similar al
utilizado ya en la industria alimen-
taria.

¢Que encaje legal tendria

en la UE?

Pese al rechazo de todo el sector
ganadero, el asunto ya llegdé hace
anos al Parlamento Europeo con
respuestas de la Comisién Euro-
pea en las que se considera que la
aproximacion mas adecuada es la
derivada de la regulacion sobre
nuevos alimentos, segun recuerda
el especialista en Derecho Alimen-
tario del Instituto Nacional de In-
vestigacion y Tecnologia Agraria y
Alimentaria (AINIA), José Maria Fe-
rrer.

En concreto, encajaria en el articu-
lo 3 del Reglamento 2283/2015
que engloba en el concepto de
nuevo alimento a los constituidos,
aislados o producidos a partir de
cultivos celulares o tejidos deriva-
dos de animales, plantas, microor-
ganismos, hongos o algas.

Dicho reglamento deja claro que la
Comision unicamente autorizara e
incluira un nuevo alimento en la
lista de la Unidn si, sobre la base
de las pruebas cientificas disponi-
bles, el alimento no plantea un
riesgo para la salud de las perso-
nas. Ademas, se exige que la utili-
zacion prevista del alimento no in-
duzca a error al consumidor, espe-
cialmente si esta destinado a susti-

tuir a otro alimento y hay cambios
significativos en el valor nutritivo.

En el caso de que el alimento esté
destinado a sustituir a otro, que no
difiera de este de manera que su
consumo normal resulte desventa-
joso desde el punto de vista nutri-
cional para los consumidores.

Este mismo experto recuerda que,
una vez un producto haya conse-
guido la aprobacién como nuevo
alimento, se le debe aplicar la le-
gislacion general alimentaria relati-
va a la responsabilidad de los ope-
radores y la trazabilidad.

Ademas, cuando estos alimentos
salgan al mercado tendran que
respetar las exigencias derivadas
de la regulacién sobre la informa-
cién al consumidor.

Son algunas de las disposiciones
legales que seran de aplicacion,
siempre con la salvedad de que el
legislador comunitario no esta-
blezca un marco legal especifico
para este tipo de alimentos, apunta
Ferrer.
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¢Qué pasara ahora en Sui-

za?

La intencion de Aleph Farm es
conseguir préximamente el permi-
so de Suiza para vender carne cul-
tivada, bajo la marca Aleph Cuts,
en la cadena de supermercados
Migros.

Mas adelante, Aleph Farms planea
lanzar Aleph Cuts en Singapur e
Israel en cantidades limitadas y
ofrecer experiencias de degusta-
cion con socios selectos, en espe-
ra de las aprobaciones regulato-
rias, segun un comunicado recien-
te de la compaiiia.

Ahora esta por ver cuando ésta u
otras empresas se deciden a pre-
sentar solicitudes ante la UE y ver
si consiguen superar los requisitos
legales actuales o los que estén
por venir, para que la carne culti-
vada sea una realidad en los pai-
ses comunitarios.

Fuente: EFEAGRO
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La mayor OPL del pais

600 socios
1 millon

de toneladas negociadas
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AGENDA

AGAPROL

Agaprol OPL continda las negociaciones abiertas
con las mas importantes industrias lacteas de
nuestro pais. Este proceso de negociacion de los
contratos lacteos que regiran las condiciones eco-
némicas y de calidades de las entregas de los ga-
naderos asociados a Agaprol OPL han de incluir las
nuevas clausulas establecidas en el Real Decreto
de Ley 5/2020 y que regula aspectos tan importan-
tes como la prohibicion de venta a pérdidas o la
obligatoriedad de recoger la estimacién del precio
de coste de produccién para el ganadero.

La situacion derivada de la crisis del Coronavirus
también esta provocando modificaciones en la du-
racion de la vigencia de los contratos que suscritos
entre industrias y ganaderos. Agaprol OPL reco-
mienda a todos los ganaderos no suscribir ningun

contrato sin consultar previamente las condicio-
nes del mismo.

La negociaciéon de los contratos lacteos se inicia
dos meses antes de la finalizacion del anterior
contrato siguiendo las pautas establecidas en la
normativa vigente y que establece la absoluta
transparencia del proceso entre la industrias lac-
teas y las Organizaciones de Productores Lacteos
que negocian mandatadas por sus asociados.

El proceso de negociacion transparente de los
contratos lacteos es una de las mejores herra-
mientas a disposicion de los ganaderos para ga-
rantizar acuerdos justos y libres con aquellas em-
presas a las que entregan su produccion.

lactiber




OFERTA DE EMPLEO

Se busca personal para trabajar en
granja de vacuno de leche en la zona
de Segovia

Teléfono de contacto 639 307 455

VENDO SALA DE ORDENO

Sala de ordeiio rotativa de 24 puntos,
con medidores y programa informatico

Griiidn (Madrid)
Teléfono de contacto 653 931 468

VENDO CARRO UNIFEED Y
AMARRES

Ganadero de Burgos vende:
= Carro unifeed Tatoma MV14
= Amarres Pellitero

Teléfono de contacto 616 134 730
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SALA DE ORDENO GEA

Se vende sala de ordeno GEA con 40
puntos (20 y 20 en paralelo). Segovia.

Teléfono de contacto: 645 235 453

VENDO JOHN DEERE 3350

John Deere 3350. Buen estado. 12.000
horas. Palencia

Teléfono de contacto: 629 45 86 71

SALA DE ORDENO

Sala de ordeno rotativa de 40 plazas,
actualizada en 2019, con medidores de
pulsacion, caja de control, bomba de
pistones, inverter y puerta de separa-
cion.

Teléfono de contacto: Miguel Angel Saez
607 805 432
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