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Agaprol solicita su 
ingreso en InLac en 
representación de 
los ganaderos
La mayor organización de ganaderos por vo-
lumen formaliza la solicitud de acceso a la In-
terprofesional láctea en la que ya tienen repre-
sentación industrias, cooperativas y las organi-
zaciones profesionales agrarias



Creer en el futuro

EDITORIAL AGAPROL | ACTUALIDAD
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“Agaprol OPL nació hace diez años fruto del 
empeño y la dedicación de un pequeño grupo 
de ganaderos que ya entonces decidieron bus-
car nuevas fórmulas para hacer viables las ex-
plotaciones en las que llevaban trabajando mu-
chas generaciones de sus familias. 


Los inicios de Agaprol como Organización de 
Productores Lácteos ahora parecen exiguos si 
se tiene en cuenta que lo primero que hubo que 
lograr fue que las industrias lácteas simplemen-
te se sentaran a negociar y tuvieran a bien co-
municar a los ganaderos cuánto iban a cobrar a 
fin de mes por su producción. La implantación 
definitiva de los contratos lácteos y, por fin, la 
verdadera negociación de los precios de la le-
che fueron logros que pasado el tiempo podrían 
hacer sonrojarse a más de uno. La frase “es lo 
que hay” que tan acostumbrados estamos a 
escuchar en el sector comenzaba a no utilizarse 
con tanta gratuidad. 


Ahora, diez años, después, el sector lácteo en 
nuestro país y a nivel global se enfrenta a pro-
blemas probablemente más serios que los an-
teriores y que sólo dependían de la voluntad de 
una de las partes a la hora de hacer las cosas 
de una forma o de otra. Este año 2023 es, qui-
zá, el más claro ejemplo de que los ganaderos 
de vacuno de leche de todos nuestros pueblos 
tienen puesto un ojo en su nave y el otro en lo 
que está ocurriendo en los mercados interna-
cionales con las importaciones Chinas a la ca-
beza pero sin olvidar que Alemania sigue pro-

duciendo quesos a precio de derribo o que en 
Francia al paso que van se quedarán sin vacas 
más pronto que tarde. 


En el plano interior todos miramos recelosos los 
problemas de relevo generacional en las explo-
taciones, el descenso en el consumo por la in-
flación o los costes de producción que cada día 
aprietan más y más. Todo ello eran hasta ahora 
preocupaciones que a las industrias lácteas 
poco les importaban porque tenían leche de 
sobra para transformar. 


Este año 2023 ha servido para todo eso y tam-
bién para darnos cuenta de que España es y 
siempre ha sido deficitaria en cuanto a lácteos 
se refiere. Eso todo el mundo lo sabía pero na-
die quería ver que cada punto de cuota de mer-
cado que dejamos perder en los lineales de los 
supermercados para industrias foráneas supo-
ne el cierre de docenas de ganaderos y ahora 
también amenaza con bajar la persiana de 
nuestras industrias transformadoras. 


Creer en el futuro significa que llegados a este 
punto de inflexión los problemas de las indus-
trias y los de los ganaderos son absolutamente 
dependientes y ya no vale con decir “es lo que 
hay”. Creer en el futuro sólo será posible si en-
tre todos hacemos viable este sector que, por 
cierto, si tiene futuro. Sólo bastaría con dejar de 
mirarnos de reojo remar en la misma dirección 
olvidando el cortoplacismo que irresponsable-
mente imponen algunas cuentas de resultados. 
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El pasado 16 de febrero la Junta 
Directiva de Agaprol acordó solici-
tar la adhesión a la organización 
Interprofesional Láctea (InLac) 
conforme a lo establecido en el 
artículo 11 de sus Estatutos. 


El acuerdo de solicitud de adhe-
sión se ha materializado esta se-
mana tras la presentación formal 
de la solicitud y la documentación 
acreditativa que respalda la el 
cumplimiento de los criterios ne-
cesarios para pasar a formar parte 
de InLac. 


La Junta Directiva de Agaprol acordó solicitar el ingreso en InLac como 
representación de los productores asociados

Agaprol solicita su entrada 
en la Interprofesional Láctea

La organización nació como aso-
ciación sin ánimo de lucro en el 
año 2012 y además de la repre-
sentación y asesoramiento técni-
co a sus socios recibió el recono-
cimiento como Organización de 
Productores Lácteos por parte del 
ministerio e Agricultura en el año 
2013. Agaprol, además, forma 
parte del Código de Buenas Prác-
ticas en la Cadena Alimentaria. 


Fuente: AGAPROL

Esta decisión viene a confirmar el 
compromiso de Agaprol con el 
sector lácteo y su disponibilidad a 
formar parte de cuantas entidades 
puedan trabajar en la mejora de 
las condiciones actuales y futuras 
del sector lácteo y de los ganade-
ros en nuestro país. 


Representación Ganadera 
Agaprol representa a casi 600 so-
cios de once comunidades autó-
nomas de todo el país que produ-
cen casi un millón de toneladas 
de leche anuales. 
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La Organización Interprofesional 
Láctea (InLac), es una organización 
sin ánimo de lucro que se consti-
tuyó el 20 de junio de 1997 y fue 
reconocida como organización in-
terprofesional agroalimentaria del 
sector lácteo por Orden del Minis-
terio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentación de 28 de septiembre de 
2000, conforme establece la Ley 
38/1994, de 30 de diciembre.


Misión 
La misión de InLac es representar 
los intereses comunes de la cade-
na del sector lácteo de vaca, oveja 
y cabra; diseñando, acordando e 
implantando medidas vinculantes 
dirigidas hacia su vertebración y 
estabilidad sectorial. Asimismo, 
InLac se constituye como el foro 
estable de discusión entre todos 
los agentes de la cadena láctea, 
respetando siempre los ámbitos de 
actuación propios de las organiza-

InLac se constituye como el foro estable de discusión 
entre todos los agentes de la cadena láctea

¿Qué es InLac?
Estructura 
La Asamblea General es el órgano 
soberano de gobierno, administra-
ción y control de InLac. Se reunirá, 
al menos, una vez al año para de-
batir los temas de su competencia 
que hayan sido incluidos en el Or-
den del Día; y, en todo caso, antes 
de transcurrir el primer semestre, 
para la aprobación de las cuentas 
anuales y la memoria de gestión 
del año anterior, el estado de la 
representatividad al cierre del ejer-
cicio, así como el informe de audi-
toría, y el presupuesto del ejercicio 
en curso.


La Junta Directiva es el órgano de 
representación y gestión perma-
nente de la Interprofesional, que se 
reúne mensualmente. Está forma-
da por los cargos de Presidente, 
Vicepresidente, Vicepresidente Se-
gundo, Secretario y Tesorero, con 
dos años de vigencia en los pues-
tos.


ciones miembros que la compo-
nen.


Sus miembros son asociaciones 
sin ánimo de lucro que representan 
a productores y transformadores 
de leche de vaca, oveja y cabra. 
Como representantes de la rama 
de la producción participan las or-
ganizaciones profesionales agra-
rias ASAJA, COAG, UPA y Coope-
rativas Agro-Alimentarias de Espa-
ña y como representantes de la 
rama transformadora participan las 
asociaciones Fenil y Cooperativas 
Agro-Alimentarias de España.


Su funcionamiento interno está 
regulado a través de la Ley 
38/1994, de 30 de diciembre, regu-
ladora de las organizaciones inter-
profesionales agroalimentarias.


https://www.boe.es/boe/dias/2000/10/27/pdfs/A37471-37471.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/1994/BOE-A-1994-28964-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/1994/BOE-A-1994-28964-consolidado.pdf
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Extensión de norma 
InLac se financia a través de la Ex-
tensión de Norma. En la actualidad 
está vigente la establecida en la 
Orden APA/1225/2022, de 1 de 
diciembre, por la que se extiende 
el acuerdo de la Organización In-
terprofesional Láctea, INLAC, al 
conjunto del sector y se fija la 
aportación económica obligatoria, 
para realizar actividades de comu-
nicación y promoción de la leche y 
los productos lácteos, fomentar la 
transparencia en la cadena láctea, 
contribuir a la vertebración secto-
rial e impulsar la investigación, el 
desarrollo y la innovación en el 
sector lácteo.


Líneas de actuación 
PROMOCIÓN + COMUNICACIÓN 
InLac está inmersa en varias cam-
pañas que tiene por objeto poner 
en valor la leche y los   lácteos de 

origen nacional, destacando sus 
propiedades nutricionales y salu-
dables.


En esta línea caben destacar, los 
programa cofinanciados por la 
Unión Europea ‘Cuenta con los 
lácteos europeos’ y   ‘Discover the 
European CheesStories with chee-
ses from Spain’ y las campañas 
nacionales como   ‘3 Al Día’, cam-
paña con un enfoque de promo-
ción del producto español y de va-
lorización del sector y la campaña 
‘#Quesea con quesos de España’ 
cuyo objetivo es dar a conocer 
nuestros quesos, su calidad, varie-
dad y propiedades nutricionales 
creando una auténtica cultura que-
sera.


Además, queremos destacar el 
compromiso del sector con el me-
dio ambiente, el bienestar animal, 
la sostenibilidad, la lucha contra el 
despoblamiento rural, etc. para 

transmitir al consumidor la impor-
tancia del trabajo que realiza todo 
el sector, para poner en la mesa 
estos productos de gran calidad.


VERTEBRACIÓN SECTORIAL 
El objetivo de esta línea de trabajo 
es fomentar la trasparencia en 
toda la cadena láctea, elaborando 
y difundiendo información de valor 
añadido y clave para todos los 
agentes del sector.


Ponemos a disposición de todos 
los operadores las herramientas 
necesarias para contribuir a actuar 
como agente vertebrador, equili-
brando el sector lácteo, como el 
Sistema de información Láctea 
(SILAC), el mantenimiento y opti-
mización de los índices de referen-
ciación láctea de vacuno, ovino y 
caprino; e información sobre co-
mercio exterior, entre otros proyec-
tos.
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I + D + i 
El objetivo de esta línea de trabajo 
es poner en marcha proyectos de 
I+D+i de ámbito sectorial, no com-
petitivo; contribuyendo a la soste-
nibilidad, modernización, profesio-
nalización y desarrollo tecnológico 
del sector lácteo.


InLac preside el grupo de trabajo 
del Sector Lácteo de la Plataforma 
Tecnológica Food For Life-Spain 
(PTF4LS), plataforma que pretende 
dinamizar la investigación, el 
desarrollo y la innovación en el 
sector agroalimentario mediante la 
divulgación del conocimiento y de 
las oportunidades existentes. En 
este grupo se facilita la colabora-
ción entre empresas, centros tec-
nológicos y de investigación, Ad-
ministración y financiadores con el 
propósito de generar proyectos 
que permitan al sector situarse a la 
vanguardia de la innovación apli-
cada en los productos y procesos.


Fuente: INLAC

ÍNDICES DE REFERENCIACIÓN INLAC 
SILAC es el Sistema de Información Lácteo de Inlac que 
tiene por objeto ser una fuente de información ordenada, 
independiente, coherente y accesible de los mercados y 
productos lácteos que aporte transparencia al sector lácteo 
español y ayude a la toma de decisiones en todos los ámbi-
tos relacionados con su cadena de valor.


Es una herramienta para mejorar el funcionamiento del sec-
tor lácteo que se encuentra al servicio de los todos los ope-
radores y en general, de todas las personas interesadas en 
este sector ya que integra la información relativa a los mer-
cados de la leche en origen y de los productos lácteos en 
los diferentes escalones de la producción y comercializa-
ción, representando una ventana única para la consulta de 
fuentes estadísticas de organismos e instituciones públicas, 
a nivel nacional, europeo e internacional.

924 10 55 33

https://www.tentubio.es/suministro-de-materias-primas/
http://foodforlife-spain.es/grupos-de-trabajo/sector-lacteo/
http://foodforlife-spain.es/grupos-de-trabajo/sector-lacteo/
http://foodforlife-spain.es/grupos-de-trabajo/sector-lacteo/


 

X aniversario del 
reconocimiento  
como  
Organización de 
Productores 
Lácteos

10 
años 
contigo
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Desde la última actualización sobre 
la enfermedad realizada el pasado 
20 de septiembre, el Laboratorio 
Central de Veterinaria (LCV) de Al-
gete, ha confirmado 13 nuevos 
casos de enfermedad hemorrágica 
epizoótica (EHE). De ellos, 11 se 
han detectado en explotaciones de 
bovino en las comarcas de Villaca-
rriedo y San Vicente de Toranzo 
(Cantabria); Castejón de Sos 
(Huesca); Cantillana-Vega de Sevi-
lla y Lebrija (Sevilla); Manzanares 
(Ciudad Real); Arnedo (La Rioja); 
Pamplona, Sanguesa y Ochagavia 
(Navarra); y Álava (Álava). Asimis-
mo, se han detectado 2 casos en 
ciervo y corzo en las comarcas de 
Requena (provincia de Valencia); y 
La Janda (provincia de Cádiz).


Con objeto de recopilar informa-
ción sobre de la situación epide-
miológica se está siguiendo el cri-
terio de confirmar laboratorialmen-
te en el LCV de Algete o en los la-
boratorios regionales, y notificar el 
primer foco detectado en cada 
comarca, realizando los Servicios 
Veterinarios Oficiales un segui-
miento del resto de comunicacio-
nes de sospechas clínicas en ex-
plotaciones y cotos, así como una 
monitorización más intensiva en 
determinadas explotaciones y co-
tos afectados, con objeto de valo-
rar impacto real de la enfermedad 
en el campo. Según los datos dis-
ponibles hasta la fecha, se observa 

Sanidad animal

Actualización de la situación y nuevos focos de la Enfermedad hemo-
rrágica Epizoótica en España facilitada por el ministerio de Agricultura

Detectados 13 nuevos casos 
de enfermedad epizoótica

una mayor afectación clínica en 
animales mayores a 24 meses, 
machos, de razas no rústicas (por 
ejemplo: Limousine, Blonde 
d’Aquitaine y sus cruces) y en sis-
tema de producción extensivo.


La localización de los nuevos fo-
cos no implica modificaciones en 
la zona desde la que se restringe el 
movimiento directo para vida (no 
así para sacrificio) por EHE hacia 
otros Estados miembros de anima-
les bovinos, ovinos y caprinos, de 
acuerdo con lo establecido en el 

Reg lamento De legado (UE) 
2020/688 de la Comisión, de 17 de 
diciembre de 2019, manteniéndose 
restringidos los movimientos pro-
cedentes de explotaciones ubica-
das en todo el territorio peninsular, 
excepto en las provincias de Bar-
celona y Girona en la Comunidad 
Autónoma de Cataluña.

Fuente: MAPA - AGAPROL
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«Agama presentó el  pasado jue-
ves un plan estratégico donde ha 
decidido rebajar en un 40 % la 
compra de leche a los ganaderos 
de Mallorca. Esta decisión es la 
muerte del sector lechero en la Isla 
y como sector no lo podemos ad-
mitir. Lucharemos para que esto no 
pase».


Con estas palabras las cuatro or-
ganizaciones agrarias de Mallorca 
(Unió de Pagesos, UPA, Coopera-
tives Agroalimentàries y Asaja) se 
plantaron ayer contra la decisión 

Crisis

Todas las organizaciones piden al Grupo Damm, propietario de la 
empresa, que 'recapacite' la reducción del 40 % de compra de leche

El sector agrario balear se 
planta contra AGAMA

del grupo Damm -propietario de 
Agama- de reducir la cantidad de 
leche que compra a las seis va-
querías de Mallorca debido a las 
pérdidas acumuladas de la empre-
sa que, según explicó el director 
general de Lácteos de Damm, Jo-
sep Barbena, llegan a seis millones 
de euros.


La reacción del sector agrario y 
ganadero de la Isla no se ha hecho 
esperar y ayer reclamaron a Aga-
ma que «recapacite» su decisión 
«porque creemos que hay otras 

soluciones», apuntó el presidente 
de Asaja, Joan Company, como 
portavoz de las cuatro organiza-
ciones.


«El grupo Damm compró Agama 
en 2017 cuando facturaba 12 mi-
llones de litros de leche anuales. A 
finales del año pasado vendía 8,5 
millones de litros y hace tres me-
ses pidió una rebaja del 10 %. El 
jueves comunicó a los ganaderos 
que quiere hacer otra reducción 
del 40 %, lo que supone que solo 
comprará 4,5 millones de litros de 

https://www.ultimahora.es/etiqueta/Grupo+Damm.html?utm_source=inline-tag&utm_medium=web
https://www.ultimahora.es/etiqueta/Agama.html?utm_source=inline-tag&utm_medium=web
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leche», ejemplificó Company mien-
tras recordaba que Agama ha de-
jado de vender 4 millones de leche 
en un año.


El sector asegura que hace un año 
la empresa pidió a los ganaderos 
que la intención de Damm era re-
tornar a las ventas de los 12 millo-
nes de leche de antaño o incluso 
incrementarlas hasta los 15 millo-
nes de litros, por lo que «los gana-
deros compraron vacas y se pre-
pararon para atajar estas produc-
ciones que ahora rebajan», añadió.


Además, explican que esta crisis 
de los ganaderos afectará a otras 
ramas del sector primario como los 
productores de cereal y de forra-
jes, lo que representa al 70 % del 
territorio cultivado de Balears. 

 
Por su parte, la secretaria general 
de UPA, Joana Maria Mascaró, 
detalló que la reunión que mantuvo 
Agama con los ganaderos el jue-
ves por la noche fue muy «tensa» y 
que la empresa les comunicó que 
prescindirá de una vaquería a partir 
de octubre, otra en enero y otra 
menos en mazo. Lo que significará 
pasar de las seis actuales que 
venden leche a Agama a solo tres.


«Esto es un problema muy grave 
porque estas vacas tendrán que ir 
a matadero. En Mallorca no hay 
otra empresa que pueda asumir la 
compra de estas cantidades de 

leche», aclaró Mascaró mientras 
recordaba que cada una de las 
seis explotaciones cuentan con 
más de cien vacas.


Ante esta realidad, las cuatro orga-
nizaciones piden una rectificación 
por parte del Grupo Damm. «Si 
tienen la capacidad de hacer una 
campaña Mediterráneamente para 
vender Estrella Damm por todo el 
mundo, también tienen capacidad 
de marketing para vender un vaso 
de leche mallorquina en las islas», 
señaló Company.


Además, reclaman al Govern que 
tome las medidas necesarias para 
que los payeses y ganaderos pue-
dan vender su productos en la Pe-
nínsula sin tener que sufragar el 
sobrecoste que comporta la insu-
laridad. « Los payeses y ganaderos 
de estas islas tenemos todo el de-
recho constitucional de ser igual 
que un payés de Extremadura, de 
Alemania o de Valencia. Queremos 
que nuestros productos puedan 
salir de Mallorca y cuesten lo mis-
mo en Palma que en Barcelona. 
Por lo que queremos transporte», 
añadieron las organizaciones agra-
rias en su comparecencia ante los 
medios.


En último lugar, reclaman también 
que la Conselleria d’Agricultura 
haga un seguimiento para com-
probar que hoteles y restaurantes 
hacen entre un 3 y 5 % de com-

pras de producto local, tal y como 
marca la ley y que, en caso nece-
sario, se incremente este porcenta-
je «ya que el sector está al límite». 

 
«No aceptamos esta muerte. No 
queremos que nadie nos regale 
nada. Pero queremos el mismo 
derecho que cualquier payes o ga-
nadero europeo a sobrevivir», sen-
tenció Company.


Por su parte, desde el Govern 
también se ha mostrado contrarios 
a la decisión del Grupo Damm de 
reducir el número de litros que 
compra a los ganaderos y ayer, el 
portavoz del ejecutivo, Toni Costa, 
aseguró que la reducción del 40 % 
equivaldría «a matar a una vaca 
cada día». Las organizaciones 
agrarias plantearán al Govern aho-
ra su exigencia sobre el cobrecos-
te de la insularidad.


Fuente: ÚLTIMA HORA 

https://www.ultimahora.es/etiqueta/agricultura.html?utm_source=inline-tag&utm_medium=web


11

Grupo TGT ha ampliado su activi-
dad en su nueva planta ubicada 
en Torija (Guadalajara), que hasta 
la fecha ha absorbido una inver-
sión superior a los 30 M€. Tras 
iniciar la producción con las ga-
mas de tablas y cuñas, la quesera 
ha continuado incrementado su 
portfolio de soluciones con la in-
corporación de loncheados, ralla-
dos y untables. A día de hoy, la 
planta se encuentra a un 30% de 
su capacidad de producción y al-
canzará un 85% a finales de este 
año 2023. La creación y puesta en 
marcha de esta instalación, la ma-
yor planta de TGT en España de-
dicada a la maduración, envasado 
y transformación de quesos, "se 
enmarca dentro de la estrategia 
del grupo de ampliar la calidad y 
gama de productos y servicios a 
sus clientes”.


Esta nueva planta productiva se 
ha desarrollado siempre alineada 
con un desarrollo sostenible y de 
mejora del impacto medioambien-
tal del grupo, tanto a nivel de pro-
ductos, donde la tecnología de las 
nuevas líneas, unido a la labor de 
los equipos de I+D, permiten re-
ducciones en la utilización de 
plásticos mediante innovación en 
los modelos de packaging. Así 

Producción

TGT multiplica su actividad en su planta de Torija tras invertir 
30 millones de euros en su ampliación

La industria láctea importadora 
se dispara mientras la trans-
formadora se resiente

como, desde el punto de vista de 
las instalaciones, que han sido 
realizadas siempre en esta misma 
línea de sostenibilidad medioam-
biental, con sistemas de ilumina-
ción y refrigeración de última ge-
neración y con la instalación de 
placas solares que generan mas 
de un 40% de la energía consu-
mida en la planta.


Desde un punto de vista logístico, 
el emplazamiento de este nuevo 
centro productivo es también es-
tratégico. "Decidimos apostar por 
Torija porque es un enclave logís-
tico óptimo en el eje Madrid-Zara-

goza-Barcelona y con acceso di-
recto a la autopista A2, tanto di-
rección Madrid como dirección 
Zaragoza-Barcelona", explica 
Sergi Ballell, director general del 
Grupo TGT. Por último cabe des-
tacar la participación en el 
desarrollo sociolaboral de la zona, 
contando actualmente con mas 
de un centenar de trabajadores, 
dentro de un marco de desarrollo 
industrial y productivo poco esta-
blecido en esta área geográfica, 
orientada principalmente a la acti-
vidad logística.


Fuente: ALIMARKET

https://www.alimarket.es/alimentacion/empresa/253631/grupo-tgt
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El precio básico medio de la leche 
para el cuarto trimestre ha necesi-
tado de la intervención de los me-
diadores entre Lactalis y Unell.  El 
acuerdo suscrito contempla 410€/
1.000l de media nacional. El precio 
de septiembre es de 425,67 €/
1.000l.


Unell quiere discutir los términos 
actualmente vigentes para deter-
minar la fórmula contractual por la 
que se fija el precio de la leche en 
Francia después de numerosos 
desencuentros entre las organiza-
ciones de productores y la indus-
trias lácteas. 


Tras unos días de mediación, Lac-
talis y la asociación de organiza-
ciones de productores Unell  llega-
ron a un acuerdo el 20 de sep-
tiembre. En primer lugar, Lactalis 
reconoció que la cláusula de sal-
vaguardia se aplicaba hasta el mes 
de septiembre. Así, el precio de la 
leche básica es el mismo que en 
julio y agosto: 425,67 euros los 
1.000 litros. Se debe a que Unell 
activó la cláusula de salvaguardia 
en julio, cuando la fórmula de pre-
cio contractual daba 401 euros/
1.000 l.


Convenio por 429,16€ para 
2023 
Luego, las dos partes llegaron a un 
compromiso para el cuarto trimes-
tre: 415 euros/1.000 litros en octu-
bre, 410 euros en noviembre y 405 

euros en diciembre. “Es menos 
favorable de lo que pedíamos. 
Pero esto representa un esfuerzo 
para Lactalis en comparación con 
lo que prevé la fórmula contractual, 
de +35 euros en septiembre y +29 
euros/1.000 l en octubre”, explica 
Yohann Serrault, presidente de 
Unell. El precio base medio nacio-
nal de Unell alcanza así los 429,16 
euros/1.000 l en 2023, frente a los 
424 euros de 2022. “La diferencia 
con la fórmula contractual sería del 
orden de +15 a 17 euros/1.000 l en 
2023. fue de -13 euros en 2022”, 
añade Yohann 
Sérault.


Indicadores 
de precios a revisar 
“Tendremos que trabajar 
rápidamente en indi-
cadores nuevos y 
más relevantes”, insis-
te Yohann Sérault. Po-
demos ver cla-
ramente que el 
precio de la 
leche de fórmu-
la está siendo 
c u e s t i o n a d o 
constantemen-
te, a veces al 
alza, a veces a 
la baja. »


Unell cuestiona 
dos indicado-
res: el precio 
d e l a l e c h e 

alemana para evaluar las exporta-
ciones de bienes de consumo y el 
indicador de la mantequilla en pol-
vo. “En el precio de la leche ale-
mana, por un lado, está la mante-
quilla en polvo y, por otro, Lactalis 
está lejos de exportar únicamente 
Edam y Gouda básicos. En el indi-
cador de mantequilla en polvo los 
costos de procesamiento se tienen 
en cuenta al 100%. No nos parece 
normal que el precio de la leche 
que nos pagan cubra el 100% de 
los costes de transformación. »


Fuente: REUSSIR LAIT

Producción

El precio para el cuarto trimestre será de 410€/1.000l de media 
nacional. El precio de septiembre es de 425,67 €/1.000l

Unell y Lactalis alcanzan un 
acuerdo en Francia tras la in-
tervención de la mediación

ASOCIADOS UNELL
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Un informe reciente de Rabobank, 
tal como indicó un estudIo del Ob-
servatorio de la Cadena Láctea 
Argentina (OCLA) examinó cómo 
los acontecimientos en el sector 
lácteo chino podrían afectar el co-
mercio mundial de productos lác-
teos.


La producción interna de leche en 
China se ha triplicado desde 2002. 
Una proporción cada vez mayor 
del rebaño se aloja en granjas a 
gran escala (más de 1.000 vacas).


Rabobank estima un déficit de im-
portaciones de 11,9 millones de 
toneladas métricas de equivalente 
de leche líquida (LME) en 2023. Se 
espera que el déficit de importa-
ciones aumente en los próximos 
diez años a medida que la deman-
da en China aumente a un ritmo 
mayor que la oferta interna.

Producción


Rabobank informa que la produc-
ción nacional de leche de China se 
ha triplicado en los últimos 20 
años, de 13 millones de toneladas 
métricas en 2002 a casi 39,2 millo-

nes de toneladas métricas en 
2022. Este aumento fue impulsado 
por una importante inversión en el 
sector para impulsar la seguridad 
alimentaria nacional.


Desde 2019, el crecimiento ha au-
mentado a un ritmo aún más rápi-
do a medida que el gobierno chino 
ha puesto énfasis en la autosufi-
ciencia por encima de los retornos 
financieros, utilizando políticas que 
fomentan el desarrollo de granjas 
lecheras a gran escala y priorizan 
la producción de pasto forrajero de 
alta calidad.


Internacional

Como tercer productor de leche a nivel mundial y el mayor importador, 
China es una parte muy importante del mercado lácteo mundial

La producción láctea crece en China 
pero crece aún más la demanda

https://edairymarket.com/products/products
https://edairynews.com/es/la-leche-en-china-una-historia-de-cambios-desafios-y-amistad/
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Se destaca que el aumento del 
rebaño lechero chino se ha visto 
favorecido significativamente por 
las importaciones de ganado vivo, 
con un récord de 232.000 cabezas 
importadas de Australia y Nueva 
Zelanda combinadas en 2022.


El informe también comenta el per-
fil cambiante del rebaño lechero 
chino. Rabobank afirma que el 
porcentaje de rebaños lecheros 
chinos en  granjas con más de 
1.000 cabezas aumentó del 24% 
en 2015 al 44% en 2020, a medida 
que el sector avanzó hacia una 
producción a mayor escala, impul-
sado por la política gubernamental. 
Estiman que esta tendencia conti-
nuará y que el porcentaje del reba-
ño nacional en granjas con más de 
1.000 cabezas aumentará nueva-
mente al 56% en 2025.


Consumo 
Rabobank identificó varios factores 
que han impulsado el aumento del 
consumo de lácteos en China en 
los últimos años. Éstas incluyen:

Aumento del ingreso disponible 
que ha mejorado la demanda de 
productos alimenticios de alta cali-
dad.


Aumento de la ingesta láctea re-
comendada a nivel nacional.


Financiamiento gubernamental de 
un programa nacional para propor-
cionar leche en las escuelas.


Trabajar en el espacio minorista 
para aumentar la innovación y la 
gama de productos que mejoren la 
variedad y calidad de los produc-
tos lácteos.


Demanda de importación 
El informe estima que China tendrá 
un déficit de importaciones de 11,9 
millones de toneladas métricas 
LME en 2023, probablemente cau-
sado por un retraso en el creci-
miento de la oferta como respues-
ta al debilitamiento de los precios 
de la leche y los mayores costos 
de los concentrados. De cara a 
2032, Rabobank modeló un esce-
nario de referencia, utilizando 
este  crecimiento reducido de la 
oferta del 1,5% y un aumento mo-
derado en el crecimiento de la de-
manda de los consumidores del 
2,4% anual.


Utilizando este escenario de refe-
rencia, se estima que el déficit de 
importaciones aumentará a 15 mi-
llones de toneladas métricas en el 

LME para 2032. Sin embargo, el 
informe también identificó algunos 
factores de cambio que podrían 
alterar esto. Estos factores inclu-
yen cambios en el crecimiento de 
la demanda causados por cambios 
en los patrones de gasto (gasto 
reducido o aumentado según la 
economía). Además, se reconoció 
que inversiones importantes en la 
industria láctea china podrían au-
mentar el crecimiento de la pro-
ducción nacional más allá de la 
cifra de referencia proyectada. 


Teniendo en cuenta estos factores 
de oscilación, Rabobank sugiere 
que es probable que el déficit de 
importaciones se sitúe entre 8 y 
19,2 millones de toneladas métri-
cas en 2032. Este modelo de-
muestra que las importaciones de 
productos lácteos a China segui-
rán siendo una parte importante 
de la industria láctea mundial, in-
cluso si los volúmenes a largo 
plazo son inferiores a los actuales.


Fuente:  INFORTAMBO
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Un 11,4 % de los adultos espa-
ñoles se declaran “veggies” (ve-
getarianos, veganos o flexitaria-
nos) y cerca de 4,5 millones de 
personas, lo que supone un des-
censo de 600.000 consumidores 
respecto a los declarados en 
2021, según un sondeo presen-
tado este martes por la consulto-
ra Lantern.


El estudio “La Revolución Verde”, 
presentado en el Instituto de 
Comercio Exterior (ICEX España) 
resalta el “frenazo” en los dos 
últimos años en la tendencia ve-
getariana o “veggie”, por el fin de 
la pandemia y la elección de los 
ciudadanos del “placer” y el dis-
frute o de opciones alimentarias 
que ven más fáciles.


La salida de la covid provocó que 
la penetración de este tipo de 
dieta entre los adultos españoles 
disminuyera del 13 % del total en 
2021 al 11,4 % en 2023, según 
ha explicado el fundador y primer 
ejecutivo (CEO) de Lantern, Jai-
me Martín, durante la presenta-
ción del sondeo, realizado sobre 

Consumo

Cerca de 4,5 millones de personas se declaran “veggies”, lo que supone un 
descenso de 600.000 consumidores respecto a los declarados en 2021

La moda vegana pierde 
adeptos en España

una muestra de más de 1.100 
personas.


El informe engloba dentro de los 
“veggie” tanto a los vegetarianos, 
como a los flexitarianos, a los 
veganos e incluso a los “pesceta-

rianos” -no comen carne pero sí 
pescado-.


Según la encuesta, 3,5 millones 
de consumidores se consideran 
flexitarianos, aquellos que siguen 
una dieta mayoritariamente vege-

https://efeagro.com/casi-uno-de-cada-diez-europeos-no-puede-permitirse-una-comida-equilibrada/
https://efeagro.com/casi-uno-de-cada-diez-europeos-no-puede-permitirse-una-comida-equilibrada/
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tal pero ocasionalmente consu-
men carne o pescado; 670.000 
vegetarianos; y alrededor de 
276.000 consumidores veganos.


Martín también ha hablado de los 
“pescetarianos”, categoría que 
integra a los consumidores que 
no toman carne pero sí pescado 
y que, según la encuesta, tendría 
692.000 adeptos, un 1,8 % de la 
población adulta española.


Por grupos de población, los de 
la “Generación Z” -entre 18 y 24 
años- son los que adoptan las 
dietas vegetales con más fuerza, 
por una mayor concienciación, ha 
añadido, representando un 16 % 
del total de los “veggies” (un 4,8 
% de las dietas vegetarianas y un 
1,9 % de las veganas). También 
destaca la población de entre 55 
y 64 años, en la que se encuen-
tran un 13 % de veggies, princi-
palmente flexitarianos, con tasas 
de veganos y vegetarianos infe-
riores.

Martín ha subrayado, sin embar-
go, que en los dos últimos años 
ha subido la población mayor de 
65 años que se suma a la ten-
dencia “veggie”, por razones 
como la preocupación por la sa-
lud o incluso la inflación, que ha 
repercutido en el precio de los 
alimentos.


Quitando el efecto de la pande-
mia, el movimiento “veggie” ha 
aumentado desde el cupo de los 
9,9 % de los adultos españoles 
declarados entre 2019 al del 11,4 
% de 2023.


El responsable de Lantern ha 
comparado también los datos 
españoles con la población de 
otros países y ha subrayado que 
Alemania es el país donde más 
está descendiendo el consumo 
de carne.


Así, tanto en Alemania, como en 
Austria y los Países Bajos, los 
“veggies” ya son un tercio de la 
sociedad, con 34 %, 32 % y 30 
% de población adulta; España 
estaría entre los países europeos 
con menos adhesiones.


Suscríbete al  
Boletín Semanal  

AGAPROL OPL

Entra en 
www.agaprol.es 

o escríbenos a  
www.comunicacion@agaprol.es

Al analizar los motivos, Martín ha 
mencionado que en España ha 
subido la preocupación por el 
bienestar animal y por la salud, 
dos de las razones que llevan a 
los ciudadanos a reducir su in-
gesta de productos cárnicos.


El estudio también analiza a la 
población omnívora y de forma 
más extrema a los que consumi-
rían carne todos los días (el 12 % 
de los omnívoros).


Martín también ha mencionado la 
“competencia” que tienen las 
empresas dedicadas a las alter-

nativas vegetales y ha destacado 
que cuando un omnívoro tiende a 
consumir menos proteína animal 
el producto que más le cuesta 
dejar es el huevo, con lo que se 
convertiría en el “primer compe-
tidor”.


Fuente: EFEAGRO

http://www.agaprol.es
mailto:www.comunicacion@agaprol.es
https://efeagro.com/sellos-bienestar-animal-2/
https://efeagro.com/foie-huevo-y-pescado-vegano/
https://efeagro.com/foie-huevo-y-pescado-vegano/
https://efeagro.com/consumo-pescado-aecoc/


La mayor OPL del país 

600 socios 
1 millón  
de toneladas negociadas

Asóciate



Agaprol OPL continúa las negociaciones abiertas 
con las más importantes industrias lácteas de 
nuestro país. Este proceso de negociación de los 
contratos lácteos que regirán las condiciones eco-
nómicas y de calidades de las entregas de los ga-
naderos asociados a Agaprol OPL han de incluir las 
nuevas cláusulas establecidas en el Real Decreto 
de Ley 5/2020 y que regula aspectos tan importan-
tes como la prohibición de venta a pérdidas o la 
obligatoriedad de recoger la estimación del precio 
de coste de producción para el ganadero. 


La situación derivada de la crisis del Coronavirus 
también está provocando modificaciones en la du-
ración de la vigencia de los contratos que suscritos 
entre industrias y ganaderos. Agaprol OPL reco-
mienda a todos los ganaderos no suscribir ningún 

contrato sin consultar previamente las condicio-
nes del mismo.


La negociación de los contratos lácteos se inicia 
dos meses antes de la finalización del anterior 
contrato siguiendo las pautas establecidas en la 
normativa vigente y que establece la absoluta 
transparencia del proceso entre la industrias lác-
teas y las Organizaciones de Productores Lácteos 
que negocian mandatadas por sus asociados.


El proceso de negociación transparente de los 
contratos lácteos es una de las mejores herra-
mientas a disposición de los ganaderos para ga-
rantizar acuerdos justos y libres con aquellas em-
presas a las que entregan su producción.


AGENDA 
AGAPROL 
Negociaciones abiertas
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ANUNCIOS 
COMPRO | VENDO | CAMBIO 
Agaprol

Disponible para los socios llamando al número 

665 363 984
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VENDO VACAS Y NOVILLAS EN 
SEGOVIA

Ganadero de Segovia vende vacas y 
novillas por cierre de explotación 

Teléfono de contacto 629 423 146

OFERTA DE EMPLEO

Se busca personal para trabajar en 
granja de vacuno de leche en la zona 
de Segovia 

Teléfono de contacto 639 307 455

VENDO SALA DE ORDEÑO
Sala de ordeño rotativa de 24 puntos, 
con medidores y programa informático 

Griñón (Madrid) 
Teléfono de contacto 653 931 468



ANUNCIOS 
COMPRO | VENDO | CAMBIO 
Agaprol

Disponible para los socios llamando al número 

665 363 984
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SALA DE ORDEÑO 

Sala de ordeño rotativa de 40 plazas, 
actualizada en 2019, con medidores de 
pulsación, caja de control, bomba de 
pistones, inverter y puerta de separa-
ción. 

Teléfono de contacto: Miguel Ángel Sáez

607 805 432

VENDO JOHN DEERE 3350 

John Deere 3350. Buen estado. 12.000 
horas. Palencia 

Teléfono de contacto: 629 45 86 71

SALA DE ORDEÑO GEA 

Se vende sala de ordeño GEA con 40 
puntos (20 y 20 en paralelo). Segovia. 


Teléfono de contacto: 645 235 453




